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RUSZA IV EDYCJA KONKURSU KAMPANIA SPOLECZNA ROKU

W 2011 roku w Polsce zostato zrealizowanych ponad 100 kampanii
spotecznych. Wszystkie majg szanse na wygrang w konkursie Kampania
Spoteczna Roku.

Jest to jedyny w Polsce plebiscyt, w ktérym ocenia sie kampanie spoteczne za
kompleksowos¢ dziatan i nowatorskie podejscie do problemu. Konkurs i
towarzyszgcg mu gale finatowa organizuje Fundacja Komunikacji Spotecznej
oraz portal www.kampaniespoteczne.pl.

W tegorocznej edycji Konkursu kampanie bedg oceniane w szesciu
dotychczasowych kategoriach:

Inicjatywy obywatelskie,

Inicjatywy lokalne,

Inicjatywy 1%,

Inicjatywa Instytucji publicznej,

Inicjatywa spoteczna firmy,

Marketing zaangazowany spotecznie (CRM),

Oraz dwéch dodatkowych kategoriach, pojawiajacych sie w tym roku po raz
pierwszy:

e Akcje zaangazowane spotecznie,
e Kampania o tematyce zdrowotne;j.

Na najlepszg kampanie 1% czeka nagroda w postaci czasu reklamowego o
wartosci 100 tys. ztotych brutto, ufundowana przez Dom Mediowy Codemedia
SA. Kampanie zgtaszane w kategoriach Inicjatywy obywatelskie i Inicjatywy
lokalne beda konkurowac o wysokie nagrody pieniezne.

Nowoscig IV edycji Konkursu jest kategoria Akcje zaangazowane spotecznie,
umozliwiajgca szerokiemu gronu twércéw — autordow spontanicznych inicjatyw
— mozliwosc¢ wtaczenia sie do rywalizacji. Nagroda specjalna w tej kategorii
czeka na dziataczy niezaleznych, niezwigzanych z zadng instytucja. Zgtoszenia
kampanii w tej kategorii sg bezptatne.

Kampanie do Konkursu mogg zgtasza¢ agencje reklamowe i PR, organizacje
pozarzgdowe, instytucje publiczne, firmy i osoby prywatne.

Reklama spoteczna w Polsce do niedawna zasadniczo rdznita sie od standarddéw
panujgcych w krajach zachodnich. Teraz stopniowo zmienia swoje oblicze,
coraz czesciej intryguje, prowokuje, sktania do myslenia i wymyka sie utartym
schematom — mowi Pawet Prochenko, przewodniczacy jury. — Wiele projektow
wyrazZnie wyrdznia sie pod wzgledem wykorzystania narzedzi, innowacyjnosci i
podejscia do tematyki, a najlepszym tego przyktadem sq coroczni laureaci
Konkursu Kampania Spoteczna Roku.


http://www.kampaniespołeczne.pl/
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Partnerem Strategicznym Konkursu jest firma PGNIG. Partnerami
Wspierajacymi sg Polpharma — Partner kategorii o tematyce zdrowotnej oraz
Dom Mediowy Codemedia SA — Partner kategorii 1% i fundator nagrody.

Regulamin i formularz zgtoszeniowy do Konkursu znajduja sie na stronie
www.konkurs.kampaniespoleczne.pl.

Termin zgtoszenia kampanii uptywa 30 marca 2012 roku.

Organizatorzy: Fundacja Komunikacji Spotecznej, portal
www.kampaniespoleczne.pl.

Patronat Honorowy: Matzonka Prezydenta RP Pani Anna Komorowska oraz
Ministerstwo Pracy i Polityki Spoteczne;j.

Partnerzy: SAR, IAA, CCIFP, Forum Odpowiedzialnego Biznesu.

Patroni medialni: Tok FM, Brief, Dziennik Gazeta Prawna, 02, CR Navigator,
odpowiedzialnybiznes.pl, Marketer+, Aktivist, forsal.pl, marketingowiec.pl,
proto.pl, ngo.pl, CSRinfo.org, Charaktery, Bluszcz, Biz Tok.

Wiecej informaciji:

Magdalena Jeziorowska

Fundacja Komunikacji Spotecznej

ul. Filtrowa 75/22

02-032 Warszawa

tel./fax +48 (22) 823 60 93
m.jeziorowska@marketingspoleczny.pl
www.fks.org.pl
www.kampaniespoleczne.pl
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