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Warszawa, 4 luty 2013 r.

Ruszyta V edycja konkursu Kampania Spoteczna Roku

Jury, ztozone z ekspertéw zwigzanych z branzg marketingu, nagrodzi najlepsze
kampanie z roku 2012 w 7 kategoriach. Od 1 lutego, za posrednictwem strony
internetowej konkurs.kampaniespoleczne.pl, mozna rejestrowac zgtoszenia do tego
ogdlnopolskiego konkursu.

Liczba kampanii spotecznych rosnie z roku na rok. Rok 2012 przynidst ponad 100
kampanii, ktérych tworcy chcg zmienia¢ polskg rzeczywistos¢ spoteczng za pomocy
dziatan marketingowo-reklamowych. Jury, w sktad ktérego wchodzg specjalisci z
dziedziny marketingu, reklamy i public relations, wybierajg najlepsze kampanie w 7
kategoriach:

e Kampanie organizacji pozarzgdowych

e Kampanie instytucji publicznych

e Kampanie lokalne

e Kampanie o tematyce zdrowotnej

e Kampanie firm i fundacji firm

e Marketing Zaangazowany Spotecznie (CRM)
e Akcje zaangazowane spotecznie

Dodatkowo jury moze przyzna¢ dowolng ilos¢ wyrdznien m. in. za:

J Najlepsze dziatania PR
J Najbardziej inspirujgca kreacje reklamowa
J Najbardziej nowatorskie i nietypowe dziatanie marketingowe.

W konkursie udziat bra¢ moga organizacje pozarzgdowe, stowarzyszenia, instytucje
publiczne, firmy, agencje reklamowe i public relations, i osoby prywatne, czyli wszyscy,
ktorzy w 2012 roku zrealizowali kampanie spoteczng. Konkurs przewiduje tez udziat
internautéw — za posrednictwem portalu kampaniespoleczne.pl bedg mogli gtosowac na
zgtoszenia z kategorii Akcje zaangazowane spofecznie.



Partnerem strategicznym konkursu jest Polskie Gdrnictwo Naftowe i Gazownictwo SA,
natomiast patronat honorowy objeta Matzonka Prezydenta RP Pani Anna Komorowska.

Warto sledzi¢ dynamiczny rozwdj kampanii i marketingu spotecznego w Polsce,
zmieniajgcych sie form i co raz wiekszej odwagi przekazéw. — Kampanie spoteczne zazwyczaj
prezentujg coraz wyzszy poziom. Gtownym celem konkursu jest ocena jakosci kampanii pod
wzgledem warsztatowym. Jurorzy koncentrujq sie na kreacji i nowatorstwie podejscia do
tematu, ktéry kampania porusza. Nie chcemy by zmagania konkursowe staty sie probq oceny
tematyki, na ktorg zwracajq jej tworcy — mowi przewodniczacy Jury prezes Fundacji

Komunikacji Spotecznej Pawet Prochenko.

Termin zgtaszania kampanii do Konkursu uptywa 28 lutego, za$ ogtoszenie wynikéw i
podsumowanie odbedzie sie podczas uroczystej Gali rozdania nagrdd 25 kwietnia 2013. Po
raz kolejny Gala odbedzie sie w TR Warszawa. Wiecej szczegétdw na temat konkursu mozna
dowiedzied sie na stronie: www.konkurs.kampaniespoleczne.pl.

Organizatorzy, partnerzy i patroni medialni konkursu: portal kampaniespoleczne.pl,
Fundacja Komunikacji Spotecznej, PGNIG, Matzonka Prezydenta RP Pani Anna Komorowska,
Forum Odpowiedzialnego Biznesu, ZFPR, SAR, IAA, CCIFP, TVP@, BRIEF, PRoto, TOK FM,
odpowiedzialnybiznes.pl, marketingowiec.pl, csrinfo.org, ngo.pl, CR Navigator, ngo.pl,

marketerplus.pl
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Dodatkowe informacje:

Dla mediow: Magdalena Wieczerzyriska m.wieczerzynska@marketingspoleczny.pl

Dla zgtaszajacych kampanie: Aleksandra Postek a.postek@marketingspoleczny.pl

Tel. 2261612 17
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