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SZACUN TROPIKOW, JESTEM MAMY | TATY ORAZ POWIEDZ STOP WARIATOM
DROGOWYM WSROD ZWYCIEZCOW
VIl EDYCJI KONKURSU KAMPANIA SPOLECZNA ROKU

Kampania ,Szacun Tropikow” otrzymata tytut Kampanii Spotecznej Roku 2014
w kategorii Kampanie organizacji pozarzadowych. Projekt zrealizowany przez Walk dla Fundacji
Integracja jury wyrdinito m.in. za kreatywne, interaktywne rozwigzania przy niskim budzecie,
zaangazowanie internautow w dziatania oraz trafne dobranie przekazu do grupy docelowej.

19 maja w Teatrze Kamienica na uroczystej Gali wreczono nagrody i wyrdznienia 25 kampaniom z 74
zgtoszonych do konkursu. Jurorzy oceniali nie tylko kreacje i estetyke, ale catoksztatt dziatan
komunikacyjnych, w tym réwniez dobdér odpowiednich narzedzi i efektywnosé.

Tytut Kampanii Spotecznej Roku w kategorii Kampanie instytucji publicznych przyznano kampanii
Rzecznika Praw Dziecka ,Jestem mamy i taty” zrealizowanej przez agencje TELESCOPE. Celem dziatan
byto pokazanie, ze dziecko ma prawo do kontaktu z obojgiem rodzicéw. Co ciekawe, kampania miata
swdéj oddiwiek takie w wymiarze legislacyjnym — przez senatorow i Rzecznika Praw Dziecka
przygotowany zostat projekt zmian w kodeksie rodzinnym, dzieki ktérym sady miatyby mozliwosé,
takze w sytuacji konfliktu miedzy rodzicami, pozostawiania petni praw rodzicielskich po rozwodzie
matce i ojcu.

W gronie zwyciezcéw znalazta sie takie kampania , Kochasz? Powiedz STOP Wariatom Drogowym”
przygotowana dla Fundacji PZU. Jej inicjatorzy, VML Poland i On Board Public Relations, chcieli odejs¢
od drastycznych i szokujgcych kampanii, wskazujgc na mitosé i bliskos¢ jako powody, dla ktérych
warto bezpiecznie prowadzi¢ samochéd.

W kategorii Kampanie lokalne laureatem zostata kampania ,,Rozméwki polsko-polskie” zrealizowana
przez agencje DSK dla Regionalnego Osrodka Polityki Spotecznej w Krakowie, a w kategorii Kampanie
o tematyce ekologicznej — ,Dom, ktdéry dla mnie oszczedza”, przygotowana dla Ministerstwa
Srodowiska przez Fabryke Komunikacji Spotecznej we wspétpracy z domem mediowym Codemedia.
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»W tym roku mozna wyrézni¢ dwa nurty kampanii: pierwszy to kampanie pomystowe, kreatywne i
jednoczesnie tanie, natomiast w drugim nurcie znalazty sie kampanie kompleksowe wykorzystujgce
wiele kanatdw i narzedzi, tgczace reklame i PR. Zabrakio takich, ktére mogtyby spetni¢ oba te
kryteria” — twierdzi Pawet Prochenko, przewodniczacy jury i prezes Fundacji Komunikacji Spotecznej,
ktdéra organizuje konkurs — ,Wiekszos$¢ kampanii byta oparta na trafnie opracowanych insightach i
rzetelnie zrealizowana. Jednoczesnie, w pordédwnaniu z przyktadami kampanii realizowanych na
Swiecie, brakuje w Polsce kampanii wybitnych” — dodaje.

W tym roku bez statuetek wyszli twércy kampanii zgtoszonych w kategoriach: Kampanie 1% i CRM
oraz w konkursie ,Kreatywny OOH”, ktéry byt nowoscig tej edycji. W kategorii Kampanie 1%
przyznano natomiast wyrdznienie dla kampanii ,W rodzinie cieplej” zrealizowanej przez Fabryke
Komunikacji Spotecznej dla Osrodka Wsparcia Rodzinnej Opieki Zastepczej PORT Towarzystwo Nasz
Dom. Najlepszg kampanie w kategorii ,Kampanie zagraniczne” wybierato jury miedzynarodowe —
zwyciezyta kampania ,,Eyes on the road” dla Volkswagena.

Natomiast kampanie zgtoszone w kategorii ,,Akcje zaangazowane spotecznie” oceniali internauci,
oddajac gtosy na portalu kampaniespoleczne.pl. Ich wybér padt na kampanie ,Mieso”, ktérej celem
byt zwrdcenie uwagi na problem cierpienia zwierzat, jakie ma miejsce w hodowlach przemystowych.

Wyijatkiem w tej edycji konkursu byto przyznanie wyrdznienia specjalnego dla 7. edycji projektu
»Mam haka na raka” — ,Przejrzyj Chtoniaka”. Jury zdecydowato sie nagrodzi¢ program za jego
dtugofalowos¢, zaangazowanie duzej liczby uczestnikéw, ciekawa formute programu oraz znaczenie
edukacyjne i profilaktyczne. Wyrédznienie specjalne otrzymata takze Ill odstona kampanii ,SM — Walcz
o siebie”.

Juz dzi$ organizatorzy zapraszajg do VIl edycji Konkursu, ktéra ruszy w lutym 2016 roku.

Wszystkie szczegotowe informacje dotyczace wynikéw Konkursu Kampania Spoteczne Roku 2014
znajdujg sie na stronie konkursu konkurs.kampaniespoleczne.pl oraz na portalu
kampaniespoleczne.pl.

Organizatorami konkursu sg portal kampaniespoleczne.pl i Fundacja Komunikacji Spotecznej, partnerami
strategicznymi  Polpharma i Jet Line Outdoor. Partnerzy konkursu to Forum Odpowiedzialnego Biznesu,
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR, Zwigzek Firm Public Relations, Francusko-Polska Izba
Gospodarcza i Teatr Kamienica. Patronatu medialnego udzielili: HATALSKA.COM, RMF Classic — wspétpraca
redakcyjna, PRoto.pl, odpowiedzialnybiznes.pl, CSRinfo, nowymarketing.pl oraz ngo.pl.
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