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INFORMACJA PRASOWA ZAtACZNIK Warszawa, 24 maja 2016r.

NAGRODY W KONKURSIE KAMPANIA SPOtECZNA ROKU 2015

Nagroda w kategorii Kampanie Organizacji Pozarzagdowych

e Nazwa kampanii: Szlachetny Projekt Filmowy
e Nadawca: Stowarzyszenie WIOSNA; Wykonawca: Stowarzyszenie WIOSNA we wspotpracy
z Biurem Podroézy Reklamy

Uzasadnienie: Jury, przyznajgc nagrode gtéwng kampanii "Szlachetny projekt filmowy", docenito
coroczng nowatorskos¢ i $wiezo$¢ promocji kampanii, podkreslito takze duzg efektywnos¢ finansowg
oraz zaangazowanie ogromnej liczby ludzi. Nagradzajgc Kampanie Jury zwraca uwage, ze kolejne
kampanie promujgce "Szlachetng Paczke" zbudowaty silng marke spoteczna.

Nagroda w kategorii Kampanie Instytucji Publicznych

e Nazwa kampanii: Organizm w dobrym nastroju
e Nadawca: Ministerstwo Zdrowia; Wykonawca: VML oraz Task Force Consulting

Uzasadnienie: Uznanie jurorow zyskat wysoki poziom copywritingu, ktérym odznaczaty sie stowa
reklamowej piosenki oraz walory produkcyjne kampanii, jak wykonanie utworu oraz animacja.
Kampania w niementorski a zabawny sposéb zwracata uwage na kwestie dbania o wtasny organizmio
swoje zdrowie. Jury szczegdlnie chciato podkredli¢, ze dzieki kreatywnosci autoréw efekt korcowy
zostat osiggniety przy bardzo skromnym budzecie.

Nagroda w kategorii Kampanie Firm i Fundacji Firm

e Nazwa kampanii: Nie robisz tego w realu? Nie réb tego w sieci
e Nadawca: mBank; Wykonawca: Brand New Heaven

Uzasadnienie: Kampania postugujac sie analogig, w przekonujgcy sposéb uswiadamia problem
nieostroznego i nieodpowiedzialnego zachowania w internecie.
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Nagroda w kategorii Kampanie Lokalne

e Nazwa kampanii: Biatystok. Tradycyjnie wielokulturowy.
e Nadawca: Fundacja Dialog; Wykonaweca: Fabryka Komunikacji Spotecznej

Uzasadnienie: Kampania zostata nagrodzona za przypomnienie miastu jego waznej tradycji i przekaz
polegajacy na pokazywaniu dobrych przyktaddw, nie za$ pietnowaniu ztych. Uwage oceniajgcych
zwrécito takze jej rzetelne wykonanie.

Nagroda w kategorii Kampanie 1%

e Nazwa kampanii: Hospicjum umiera. Na ratunek hospicjum.
e Nadawca: Fundacja Hospicyjna; Wykonawca: Mr. Bloom

Uzasadnienie: Eksperci zwrocili uwage na duzg efektywnos¢ kampanii, ktéra jest kluczowa w
przypadku reklam ukierunkowanych na zbieranie 1% podatku. Doceniono takze przedstawienie
trudnego tematu w poruszajgcy sposob.

Nagroda w kategorii Kampanie o tematyce zdrowotnej

o Nazwa kampanii: Hivokryzja. Wyleczmy sie.
e Nadawca: Fundacja Studio Psychologii Zdrowia; Wykonawca: Leo Burnett

Uzasadnienie: Bohaterkg kampanii byta rzeczywista osoba zyjgca z HIV. Ten zabieg spowodowat, ze
zjawisko teoretycznie abstrakcyjne i oddalone od odbiorcy, zyskato wymiar konkretny i realny, obecny
w zyciu cho¢ czesto ukrywany, nieuswiadamiany.

Nagroda w kategorii Kampanie o tematyce ekologicznej

e Nazwa kampanii: Nie $mieé w siec.
e Nadawca: Aquanet; Wykonawca: About Ad

Uzasadnienie: Akcja przekazywata wazne informacje, ktore czesto sg nieznane odbiorcom. Doceniono
podjecie nietatwego tematu w inspirujgcy sposoéb, a takze intrygujgce hasto i wysoki poziom jezykowy
kampanii
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Nagroda w kategorii Akcje zaangazowane firm (CSR)

e Nazwa kampanii: Podwdrko NIVEA Rodzinne miejsce zabaw
e Nadawca: NIVEA; Wykonawca: MSL Group

Uzasadnienie: Kampania zyskata uznanie duzym zasiegiem, efektywnoscig oraz podsuwaniem
praktycznego, realnego rozwigzania konkretnego problemu spotecznego.

Nagroda w kategorii Kampanie dla rozwoju (promocja m.in. miast, funduszy)

Brak nagrody.

Nagroda kategorii Marketing Zaangazowany Spotecznie (CRM)

Brak nagrody.

Nagroda w kategorii Akcje Zaangazowane Spotecznie

e Nazwa kampanii: Mozesz to zmienié
e Nadawca: Pawet Dgbrowa, Anna Bielecka; Wykonawca: Pawet Dgbrowa, Anna Bielecka

Uzasadnienie: Kampania byta jedng z pieciu inicjatyw wybranych przez internautéw w gtosowaniu na
portalu kampaniespoteczne.pl do dalszej oceny przez juroréw. Spot w bezposredni sposéb pokazuje,
jak wiele zalezy od indywidualnej decyzji odbiorcy.

Nagroda w kategorii Kampanie Zagraniczne

Nazwa kampanii: 805 million names
Nadawca: World Food Programme; Wykonawca: Frosman & Bodenfors

Uzasadnienie: Jury przyznajgc nagrode w tej kategorii podkreslato oryginalnosc inicjatywy i
zaskoczenie, jakie wzbudzita u ogladajgcych. Doceniono bardzo osobiste zaangazowanie znanej
gwiazdy, ktére przyciggneto uwage i umozliwito dotarcie do miliondw ludzi z wzruszajgcym, dajgcym
nadzieje przekazem.
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WYROZNIENIA W KONKURSIE KAMPANIA SPOtECZNA ROKU 2015

Kategoria Kampanie Organizacji Pozarzadowych

e Nazwa kampanii: Mama, tata, tablet
e Nadawca: Fundacja Dzieci Niczyje; Wykonawca: Astro, Ewa Brejnakowska-Jorczyk

Uzasadnienie: Kampania "Mama, tata, tablet" wyrdznita sie pomystowym, zabawnym spotem, ktéry
podsuwat pozytywne i konstruktywne rozwigzanie. Kampania nie zachecata do catkowitego
zakazywania dzieciom korzystania z tabletéw, ale do kontroli rodzicielskiej i odpowiedzialnego
wykorzystania tego sprzetu. Filmy uzyskaty duzy zasieg, co, zdaniem juroréw, ma kluczowe znaczenie
w przypadku nowego problemu spotecznego, gdyz pozwala rozpoczgé szerszg dyskusje na jego temat.
Byta takze wykorzystywana w innych krajach.

Kategoria Kampanie Instytucji Publicznych

e Nazwa kampanii: Zgazu Tanoga
e Nadawca: Krajowa Rada Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego; Wykonawca: John Pitcher

Uzasadnienie: Pomyst na kampanie oraz teksty reklamowe odznaczaty sie kreatywnoscig i dowcipem i
zadecydowaty o przyznaniu wyrdznienia dla kampanii "Zgazu Tanoga".

Kategoria Kampanie o tematyce zdrowotnej

e Nazwa kampanii: Chwile zycia
e Nadawca: Alivia — Fundacja Onkologiczna Oséb Mtodych; Wykonawca: Opus Film,
Young&Rubicam

Uzasadnienie: Oceniajgcy zwrocili uwage na trafnie sformutowany insight oraz oryginalng,
przekonujgcg argumentacje.

Kategoria Kampanie Firm i Fundacji Firm

e Nazwa kampanii: wyrzucone.pl
e Nadawca: Polymus; Wykonawca: Polymus

Uzasadnienie: Jurorzy zwrécili uwage na dobry poziom wykonania ogtoszen i bardzo precyzyjne
zaadresowanie przekazu. Dodatkowo zaletg kampanii jest duzy zasieg uzyskany przy matych kosztach
przeznaczonych na zakup mediow.
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Kategoria Programy edukacyjne firm (CSR)

e Nazwa kampanii: Tu sie sprawdza dorostos¢
e Nadawca: Zwigzek Pracodawcow Polski Przemyst Spirytusowy; Wykonawca: Fabryka
Komunikacji Spotecznej

Uzasadnienie: Jury docenito umiejetnos¢ stworzenia pozytywnego przekazu, ktérego celem jest
niesprzedawanie alkoholu nieletnim oraz walory estetyczne oraz uniwersalnos¢ hasta, skierowane

zarowno do nieletnich, jak i sprzedawcéw.

Kategoria Kampanie 1%

e Nazwa kampanii: Poznaj mnie lepiej
e Nadawca: Fundacja Stawek; Wykonawca: Zielony Pomidor, Bartosz Kruhlik

Uzasadnienie: Oceniajgcy docenili odwage zmierzenia sie z rzadko poruszanym tematem, jakim jest
powrdt bytych wieznidw do spoteczenstwa.

Kategoria Kampanie o tematyce ekologicznej

e Nazwa kampanii: Tworzymy atmosfere
e Nadawca: Ministerstwo Srodowiska; Wykonawca: Profile, bringMore advertising

Uzasadnienie: Oceniajgcy przyznali wyrdznienie za sprawnie przeprowadzone, szeroko zakrojone
dziatania PR. Podkreslono takze filmowy sposdb prezentacji prostych rozwigzan, ktore kazdy moze
wprowadzi¢ w swoim domu.

Kategoria Akcje zaangazowane firm (CSR)
e Nazwa kampanii: Konkurs ,,Pidrko 2015. Nagroda Biedronki za ksigzke dla dzieci”
e Nadawca: Grupa Jeronimo Martins; Wykonawca: AM Art-Media Agencja PR Sp. z 0.0., Agencja

komunikacji marketingowej - Xcommunica, Wydawnictwo Zielona Sowa

Uzasadnienie: Konkurs zostat doceniony za realny wptyw na promocje polskich autoréw i ilustratorow.
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WYROZNIENIA SPECJALNE W KONKURSIE KAMPANIA SPOtECZNA ROKU 2015
Wyrdznienie specjalne

e Nazwa kampanii: Tak na dobrg sprawe
e Nadawca: Bank BPH ; Wykonawca: Saatchi&Saatchi

Uzasadnienie: Uznanie jury zyskato proste i pomystowe a zarazem precyzyjne i znakomicie brzmigce
hasto kampanii.
Wyrdznienie specjalne

e Nazwa kampanii: Kochasz? Powiedz STOP wariatom drogowym
e Nadawca: Fundacja PZU Wykonawca: VML Poland, On Board PR

Uzasadnienie: Wyrdznienie przyznano za zaangazowanie spofecznosci oraz wdrozenie realnych
rozwigzan problemu, jakimi byty Aktywne Przejscia dla Pieszych.

Wyrdznienie specjalne

e Nazwa kampanii: Akademia Wynalazcéw im. Roberta Boscha, V edycja
e Nadaweca: Robert Bosch, Wykonawca: Lighthouse Consultants

Uzasadnienie: Dtugofalowosc¢ i konsekwentne prowadzenie programu w ocenie jury zastuzyty na
wyrdznienie.
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