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KONKURS ,,KAMPANIA SPOtECZNA ROKU 2011”
ROZSTRZYGNIETY!

Kampanie ,,Daj wios”, ,,Zapnij Pasy. Wtacz Myslenie”, ,Nie jedz
na kacu. Wtacz myslenie”, ,,Zycie to nie Facebook”,
»Motocyklem bezpieczniej miedzy samochodami” i ,Jest miedzy
nami chemia” otrzymaty tytuty Kampanii Spotecznych Roku
2011.

Znamy juz zwyciezcéw konkursu Kampania Spoteczna roku 2011
organizowanego juz po raz czwarty przez Fundacje Komunikacji
Spotecznej i portal kampaniespoteczne.pl. Jury ztozone z ekspertéow w
dziedzinie marketingu spotecznego przyznato nagrody w szesciu
kategoriach oraz dodatkowo wyrdznito szesé¢ kampanii. Gala wreczenia
nagrdd za najlepsze kampanie spoteczne minionego roku odbyta sie 4
czerwca w TR Warszawa.

Tytut Kampanii Spotecznej 2011 r. w kategorii Kampanie obywatelskie
(NGO) otrzymata kampania ,,Daj wtos”, zrealizowana przez fundacje
Rak'n'Roll we wspétpracy z agencjg EURO RSCG 4D. Nagrode przyznano
za oryginalng strategie pomocy osobom po chemioterapii oraz
przektadalnos¢ kampanii na poziom behawioralny postaw odbiorcéw:
kazdy krok, ktory mieli poczyni¢ adresaci, byt zaplanowany i
wyjasniony, a potencjalne bariery — usuniete. Nadawca otrzymat
nagrode w wysokosci 10 000 zt. Kampania dostata takze wyrdznienie w
kategorii Kampanie o tematyce zdrowotne;.

Tytut Kampanii Spotecznych 2011 r. w kategorii Kampanie Instytucji
Publicznych otrzymaty dwie kampanie - ,,Zapnij Pasy. Wiacz
Myslenie” zrealizowana przez agencje BBDO i ,,Nie jedz na kacu.
Wiacz myslenie” zrealizowana przez Fabryke Komunikacji Spotecznej.
Obie kampanie powstaty z inicjatywy Krajowej Rady Bezpieczeristwa
Ruchu Drogowego. Kampanie zostaty docenione za nowatorstwo w
tematyce oraz za trafny insight, ktory pozwolit na swieze podejscie do
problemu bezpieczeristwa ruchu drogowego.

Nagrode w kategorii Kampanie o tematyce zdrowotnej przyznano PCK
za kampanie ,,Zycie to nie Facebook” stworzonej przez agencje
Saatchi&Saatchi. Kampania zostata nagrodzona m.in. za efekty -
zanotowano 43% wzrost wykonywania testow na obecnosc¢ wirusa HIV
w czasie trwania kampanii, w poréwnaniu do poprzedniego roku.



2oku 2011

Kampania otrzymata tez wyrdznienie w kategorii Kampanie
obywatelskie (NGO).

Partnerem kategorii Kampanie o tematyce zdrowotnej jest firma
Polpharma, a nagroda w tej kategorii zostata przyznana po raz
pierwszy.

Nagrode o wartosci 100 000 zt w postaci czasu emisyjnego, dla
Kampanii 1% otrzymata kampania ,,Jest miedzy nami chemia”
zrealizowana z inicjatywy UNICORN przez agencje Young & Rubicam.
Jurorzy zwrdcili uwage na wysokg estetyke wykonania reklam i
interesujgce hasto oraz potoZzenie nacisku na potrzebe bliskosci i
psychologiczny aspekt choroby. Partnerem tej kategorii i fundatorem
nagrody jest Dom Mediowy Codemedia.

W kategorii Kampanie lokalne nagrode wreczono Stowarzyszeniu
Motocyklistow MotoAutostrada, za kampanie ,,Motocyklem
bezpieczniej miedzy samochodami”. Wedtug juroréw, kampania celnie
zdiagnozowata problem, a takze w pozytywny sposob zachecata do
wzajemnej zyczliwosci. Nadawca otrzymat nagrode w wysokosci 5000
zt.

Po raz pierwszy przyznano tez nagrody w nowej kategorii Akcje
Zaangazowane Spotecznie — zwyciezyt projekt ,Zycie na przemiat”
autorstwa kolektywu Rebel Zoo .

Nowoscig jest tez nagroda internautow, ktdrzy gtosowali na
nominowane przez Jury kampanie. Ich wybér padt na kampanie
»Zostan dawcy” zrealizowang przez Fundacje TVN “Nie jestes sam”
oraz Fundacje DKMS Polska.

Wyrdznienia otrzymaty rdwniez kampanie: ,,Boskie Matki” -
zrealizowana przez agencje Euro RSCG 4D i Euro RSCG Sensors dla
Fundacji Rak'n'Roll (kategoria Kampanie o tematyce zdrowotnej)

»Zbuduj chatke” - zrealizowana przez 3PR Consulting — (kategoria
Kampanie firm komercyjnych i fundacji firm, w ktérej Jury nie przyznato
nagrody gtéwne;j.)

»Nie daj sie ztowi¢ na wnuczka” - zrealizowana przez Komende
Stoteczng Policji (kategoria Kampanie instytucji publicznych).

»Czerwony kapturek. Strasznie jest, gdy nie ma wilka” — zrealizowana
dla WWF Polska przez agencje TBWA (kategoria Kampanie 1%).

W tym roku na konkurs wptyneto ponad 90 zrealizowanych kampanii,
pojawity sie 2 dodatkowe kategorie konkursowe, a w jury zasiadto 2



nowych specjalistow. Jury nie przyznato zadnej nagrody w kategorii
Marketing Zaangazowany Spotecznie.
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Partnerem Strategicznym Konkursu jest firma PGNIG. Partnerami
Wspierajgcymi sg Polpharma — Partner kategorii o tematyce
zdrowotnej oraz Dom Mediowy Codemedia SA — Partner kategorii 1% i
fundator nagrody. Organizatorzy: Fundacja Komunikacji Spotecznej,
portal www.kampaniespoleczne.pl. Patronat Honorowy: Matzonka

Prezydenta RP Pani Anna Komorowska oraz Ministerstwo Pracy i
Polityki Spotecznej. Partnerzy: SAR, IAA, CCIFP, Forum
Odpowiedzialnego Biznesu, ZFPR. Patroni medialni: TVP Info, Tok FM,
Brief, Dziennik Gazeta Prawna, 02, CR Navigator,
odpowiedzialnybiznes.pl, Marketer+, Aktivist, forsal.pl,
marketingowiec.pl, proto.pl, ngo.pl, CSRinfo.org, Charaktery, Bluszcz,
Biz Tok. Partnerzy Gali: Arctic Paper, Kompania Piwowarska,
statuetkiszklane.pl
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