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TATA 
JULKI
Film pokazuje młodego ojca, który mimo 
postawnego wyglądu jest bezsilny wobec 
poważnej choroby swojej córki. Swoją 
prośbę o wsparcie finansowe pisze na 
kartkach, a tłem muzycznym jest fragment 
utworu Tomasza Jachimka „Piosenka  
o córce". W ciągu 8 godzin na platformie 
Siepomaga.pl zebrano ponad 100 tys. zł  
na operację serca 14-miesięcznej Julki.
Kampania miała cel fundraisingowy na 
rzecz konkretnej osoby, skierowana była 
głównie do młodych ojców – internautów, 
spędzających w sieci wiele godzin. Spot 
zgodnie z założeniem stał się viralem  
i był rozpowszechniany w mediach 
społecznościowych. Po emisji filmu  
w programie Dzień Dobry TVN,  
w październiku 2013 roku, zebrano  
ponad 60 tys. zł (tylko w dzień emisji)  
na operacje dzieci z wadami serca. 
Za realizację pomysłu odpowiada 
Fundacja Siepomaga.

UZASADNIENIE: Kampani� wyró�niono za 

pomys�owo�� i dostosowanie przekazu do grupy 

docelowej, a dzi�ki temu zrealizowanie w ca�o�ci 

za�o�onego celu w imponuj�cym tempie. Spot 

zainspirowa� jury do stworzenia w przysz�ym 

roku nowej kategorii konkursowej – Kampanie 

fundraisingowe.
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Druga edycja kampanii „SM – Walcz  
o siebie” miała na celu pokazanie, że 
pacjenci ze stwardnieniem rozsianym (SM) 
mogą realizować życiowe plany i marzenia, 
nie koncentrując swojego życia na chorobie, 
jeśli od samego początku mają dostęp  
do właściwej terapii i rehabilitacji.  
W materiałach reklamowych 
zaprezentowano młodych ludzi z SM,  
którzy wprost komunikują, że najważniejsze 
w życiu są dla nich praca, rodzina czy pasja. 
Akcja skierowana była przede wszystkim  
do osób chorych na SM, ich rodzin  
i pracodawców, w szerszej perspektywie 
zaś do ogółu społeczeństwa i organów 
decydujących o refundacji nowoczesnych 
terapii. Kampanię realizują wspólnie 
telescope, Polskie Towarzystwo 
Stwardnienia Rozsianego, Neuropozytywni  
i Fundacja Urszuli Jaworskiej. 
Za wykonanie odpowiadają TELESCOPE i Eura7. 

UZASADNIENIE: Zdaniem jurorów kampania 

jest dobrym przyk�adem kompleksowej akcji 

d�ugofalowej, która dostosowywana jest do bie��cej 

sytuacji. Jednoczy wokó� siebie pacjentów,  

ich rodziny, organizacje pacjenckie, podmioty 

naukowe, ekspertów i biznes. Przyczyni�a si� 

do zmian w �wiadomo�ci Polaków w kwestii 

stwardnienia rozsianego.



Podziękowania 

Polskie Górnictwo Naftowe  
i Gazownictwo SA
PARTNER STRATEGICZNY 

PGNiG SA jest liderem rynku gazu 
w Polsce. Działalność podstawowa 
spółki obejmuje poszukiwania 
i eksploatację złóż gazu ziemnego 
i ropy naftowej oraz import, 
magazynowanie, obrót i dystrybucję 
paliw gazowych i płynnych.

Polskie Górnictwo Naftowe  
i Gazownictwo już po raz czwarty 
zostało Partnerem Strategicznym 
Konkursu Kampania Społeczna 
Roku. Dzięki PGNiG mamy możliwość 
kontynuowania naszej pracy nad 
podnoszeniem standardów i jakości 
realizowanych w Polsce kampanii 
społecznych. PGNIG rokrocznie 
zwiększa swój udział  w rozwoju 
marketingu społecznego.  
W tym roku, w czerwcu po raz drugi 
odbędzie się szkolenie dla lokalnych 
organizacji pozarządowych  
z planowania i realizacji kampanii 
społecznych. 

Specjalne  
podziękowania 
— dla autorki scenariusza Gali oraz 
prowadzącego Galę, którymi są: 

Edyta Duda-Olechowska
dramatopisarka, aktorka, 
autorka tekstów „Kabaretu  
Na Koniec Świata".

Paweł Domagała
aktor znany z wielu znakomitych ról 
teatralnych, filmowych, serialowych.
Jest również czołowym aktorem 
„Kabaretu Na Koniec Świata".

— dla Damiana Urbańczyka,  
lektora filmu prezentującego 
nominowane i nagrodzone kampanie.

POLPHARMA 
PARTNER WSPIERAJĄCY 
I PATRON KATEGORII 
KAMPANIE O TEMATYCE 
ZDROWOTNEJ 

Polpharma jest największym 
polskim producentem leków. 
Aktywnie działa na rynkach Europy 
Środkowo-Wschodniej, Kaukazu i Azji 
Centralnej. Od ponad 75 lat cieszy się 
zaufaniem pacjentów, lekarzy oraz 
partnerów biznesowych. 

Polpharma wspiera Konkurs  
i kategorię Zdrowie od czterech lat, 
dzięki czemu możemy dodatkowo 
promować i nagradzać kampanie  
w tak ważnym obszarze jak zdrowie.

— dla Kolektywu JNPY
za projekt i wykonanie statuetek  
dla zwycięzców Konkursu.

Joanna Niedzielko i Prakseda Yerka 
skończyły Akademię Sztuk Pięknych 
w Warszawie, Joanna na Wydziale 
Architektury Wnętrz, Prakseda na 
Wydziale Wzornictwa. Jako kolektyw 
JNPY poszukują i tworzą w obszarze 
projektowania zrównoważonego.
Podczas akcji Przetwory 2011: 
Rezydencja Twórczego Recyclingu 
otrzymały wyróżnienie za pojemniki  
z masy betonowej – Hello Beton!  
(hello-beton.blogspot.com)

— dla Dawida Ryskiego
za projekt i wykonanie plakatów  
dla wyróżnionych w Konkursie

Znany także jako Talkseek. Twórca 
licznych ilustracji prasowych m.in. 
dla „Przekroju”, „Gagi”, „Exklusiv”, 
„Bluszcza”, „Wprost”, „Filmu”, a także 
plakatów koncertowych, promujących 
akcje społeczne i festiwale kulturalne 
np. Łódź Design Festival i Watch Docs 
Festival.
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www.konkurs.kampaniespoleczne.pl

PORTAL KAMPANIESPOLECZNE.PL

FUNDACJA KOMUNIKACJI SPOŁECZNEJ 

Pierwszy w Polsce portal o kampaniach marketingu społecznego. Rozpoczął działalność 
1 stycznia 2008 roku i jest inicjatywą Fundacji Komunikacji Społecznej. Codziennie 
odwiedza go ok. 2000 osób, a na Facebooku śledzi go 23.500 „fanów”. Portal publikuje 
artykuły na temat akcji społecznych i inicjatyw CSR/CRM, prezentuje zarówno archiwalne, 
jak i najnowsze kampanie społeczne z Polski i ze świata (w bazie serwisu znajduje się
obecnie 3800 kampanii społecznych). Wydawcą portalu kampaniespoleczne.pl 
jest Fabryka Komunikacji Społecznej.  www.kampaniespoleczne.pl

Fundacja Komunikacji Społecznej od 15 lat zajmuje się marketingiem społecznym prowadząc 
badania, realizując kampanie społeczne i tworząc archiwum kampanii społecznych, 
które od 5 lat systematycznie publikowane są na portalu www.kampaniespoleczne.pl. 
Podstawową misją Fundacji jest udostępnianie narzędzi marketingowych do promocji 
inicjatyw społecznych. Jedną z metod komunikacji marketingowej są kampanie społeczne.  
www.fks.org.pl



patronat honorowy

patronat honorowy 
małżonki prezydenta rp 
pani anny komorowskiej

partner strategicznyorganizatorzy konkursu

i Fundacja Komunikacji Społecznej

partnerzy

partner wspierający  
i patron kategorii zdrowie 


