Regulamin Konkursu na kampanie spoteczna roku 2010

§ 1. CELE KONKURSU

KONKURS NA KAMPANIE SPOtECZNA ROKU, zwany dalej Konkursem, jest inicjatywg Fundacji
Komunikacji Spotecznej i realizowany jest w celu profesjonalizacji marketingu spotecznego w
Polsce. Dzieki Konkursowi mozliwa bedzie ocena dobrych praktyk oraz wymiana opinii na
temat kampanii realizowanych w Polsce i na swiecie.

Poprzez marketing spoteczny rozumie sie wszelkie dziatania komunikacyjne, wykorzystujgce
takie narzedzia, jak reklama i public relations, ktére stuzg wspieraniu postaw prospotecznych
ukierunkowanych na osiggniecie dobra wspdlnego lub bezposrednio celom zawierajgcym sie
w nastepujacych obszarach:

rozwdj nauki, edukacji i wychowania,

ochrona i promocja zdrowia,

dziatanie na rzecz oséb niepetnosprawnych,

promocja zatrudnienia i aktywizacja zawodowa 0séb pozostajgcych bez pracy i
zagrozonych zwolnieniem z pracy,

pomoc spoteczna,

upowszechnianie i ochrona praw kobiet,

promocja dziatalno$ci wspomagajgcej rozwdj gospodarczy i rozwaj
przedsiebiorczosci,

krajoznawstwo oraz wypoczynek dzieci i mtodziezy,

promocja kultury i sztuki,

ochrona tradycji,

upowszechnianie kultury fizycznej i sportu,

ekologia i ochrona zwierzat oraz dziedzictwa przyrodniczego,

porzgdek i bezpieczenstwo publiczne,

przeciwdziatanie patologiom spotecznym,

ochrona wolnosci i praw cztowieka oraz swobdd obywatelskich,

dziatania wspomagajgce rozwdj demokracji i spoteczeristwa obywatelskiego,
promocja umiejetnosci z dziedziny ratownictwa i ochrony ludnosci,
promocja postaw sprzyjajgcych pomocy ofiarom katastrof, klesk zywiotowych,
konfliktow zbrojnych,

o promocja wolontariatu.
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Kampania spoteczna to zaplanowane w czasie dziatania z wykorzystaniem narzedzi
marketingu w szczegolnosci reklamy i public relations, ktére wptywajg na zmiane postaw,
sposobu myslenia, co z kolei prowadzi do rozwigzywania probleméw spotecznych
blokujgcych osigganie dobra wspdlnego zdefiniowanego jako cel marketingowy. Reklama
Spoteczna to reklama bedgca narzedziem kampanii spotecznej i realizujaca jej zatozenia.



Kampania spoteczna jako inicjatywa obywatelska — to kampania zainicjowana przez osoby
prywatne, organizacje pozarzadowe lub organizacje studenckie, ktérej jedynym celem jest
korzysc spoteczna.

Kampania spoteczna jako inicjatywa lokalna — to kampania o okreslonym lokalnym lub
regionalnym zasiegu.

Kampania 1% - to kampania, ktérej celem jest promocja wptaty 1% podatku na rzecz
organizacji pozarzagdowej.

Kampania w ramach inicjatywy spotecznej firmy — to akcje lub odstony dziatan w ramach
programow spotecznych firm.

Marketing zaangazowany spotecznie (CRM) — sg to kampanie, ktérych zatozeniem jest
realizacja celéw ekonomicznych przy jednoczesnej realizacji celéw spotecznych. Kampanie te
sg najczesciej organizowane przez firmy, ktore za zakup ustugi lub produktu oferujg obietnice
realizacji przekazania srodkéw na cele spoteczne.

Kampania spoteczna instytucji publicznej — to kampania, ktérej gtdwnym nadawca i
sponsorem jest instytucja publiczna taka jak Ministerstwo lub Agenda rzgdowa.

Kampania spoteczna instytucji branzowej — kampania zainicjowana przez organizacje
reprezentujacg interesy okreslonej branzy.

Kampania spoteczna w ramach inicjatywy politycznej — jest to kampania spoteczna
zainicjowana przez Srodowiska polityczne zwigzane z okreslong opcja polityczna.

§ 2. ZASADY KONKURSU

1. W konkursie biorg udziat kampanie spofeczne, ktdre oceniane sg przez jury. Eksperci
wchodzacy w sktad jury wybierajg najlepsze polskie kampanie w ramach pieciu kategorii
(pkt. 3.1.) oraz przyznajg im tytuty "Kampanii spotecznej roku" w danej kategorii.

2. Do konkursu moga by¢ zgtaszane kampanie spoteczne, ktérych przekazy reklamowe lub
public relations miaty emisje w ciggu 2010 roku.

3. Kazda kampania moze by¢ zgtoszona w postaci jednego zgtoszenia. W przypadku
realizacji kampanii przez wiele podmiotéw nadawca kampanii powinien rozstrzygnac¢
forme, w jakiej kampania zostanie zgtoszona.

4. Kampanie mogg byc¢ zgtoszone przez kazdg petnoletnig osobe uprzednio zalogowang na
platforme konkursowg na portalu www.kampaniespoleczne.pl posiadajaca
upowaznienie od organizacji bedacg bedacej inicjatorem takiej kampanii. Warunkiem
zakwalifikowania kampanii do konkursu jest dokonanie wptaty darowizny na konto



Fundacji Komunikacji Spoteczne;.

Woptaty nalezy dokonywac na konto Fundacji Komunikacji Spotecznej 33 1370 1037 0000
1706 4021 3500 tytutem - nazwa kampanii,, ...cceceeveeevecernriennenee. - WPLATA NA RZECZ
KAMPANIA SPOLECZNA ROKU 2010". Wptaty zostang przeznaczone na sfinansowanie
organizacji konkursu. Wptata bez nazwy zgtaszanej kampanii w tytule przelewu bedzie
zwracana na konto nadawcy. Koszt udziatu w konkursie:

a) Koszt zgtoszenia kampanii w kategorii: Inicjatywy obywatelskie (ngo, osoby prywatne
i inicjatywy studenckie), oraz inicjatywy lokalne - wynosi 100 zt

b) Koszt zgtoszenia w kategorii: Kampanie instytucji publicznych i agend rzgdowych oraz
kampanie w kategorii 1% - wynosi 200 zt

c) Koszt zgtoszenia w kategoriach: Kampanie instytucji branzowych, Inicjatywy
polityczne oraz Kampanie firm komercyjnych i fundacji firm wynosi 300 zt

5. Kazda kampania moze by¢ zgtoszona maksymalnie w dwéch kategoriach. Zgtoszenie
kampanii w dwéch kategoriach wynosi 600 zt

6. Kampanie z 2010 roku mozna zgtasza¢ od 1 marca do 30 marca 2011 roku.

7. 0Od 15 kwietnia do 15 maja kampanie sg oceniane przez Ekspertow IMS wg zasad
wymieniowych w pkt. 3. niniejszego regulaminu.

§ 3. KATEGORIE KONKURSOWE

Celem Konkursu jest wytonienie najlepszych kampanii pod wzgledem marketingowym.
Oceniane jest wytgcznie podejscie do poruszanego w ocenianej kampanii zagadnienia.
Tematyka kampanii nie podlega ocenie. Kampanie sg oceniane w o$miu kategoriach,
uzaleznionych od ich nadawcy:

e Kampania Spoteczna Roku w kat. Inicjatywy obywatelskie

e Kampania Spoteczna Roku w kat. Inicjatywy lokalne

e Kampania Spoteczna Roku w kat. Inicjatywy 1%

e Kampania Spoteczna Roku w kat. Inicjatywa spoteczna firmy

e Kampania Spoteczna Roku w kat. Marketing zaangazowany spotecznie (CRM)
e Kampania Spoteczna Roku w kat. Inicjatywa Instytucji publicznej

e Kampania Spoteczna Roku w kat. Inicjatywa Instytucji Branzowej

e Kampania Spoteczna Roku w kat. Inicjatywa polityczna

Jury ma prawo przyzna¢ dowolng ilos¢ wyrdznien m. in. za:

e Najlepsze dziatania PR



e Najbardziej inspirujgca kreacje reklamowa
e Najbardziej nowatorskie i nietypowe dziatanie marketingowe
e Specjalne wyrdznienie dla najlepszej kampanii dotyczgcej pracy i wolontariatu

§ 4. KRYTERIA PUNKTOWE OCENY KAMPANII

Kampanie sg oceniane w skali 0-5 (gdzie 0 oznacza, ze dany wymiar nie moze by¢ oceniany w
przypadku danej kampanii) w ramach 11 wymiarow:

1. Strategia

= QOcena strategicznego i holistycznego myslenia. Brane pod uwage jest
zdefiniowanie problemu oraz analiza grupy docelowej i znalezienie
sposobu na jej zmiane postaw;

= Jednoznacznos¢ pomystu: idei;

= Jednoznacznosc¢ grupy adresowej;

= Jednoznacznos¢ problemu;

=  Multimedialnos¢ - w jak wielu mediach jest realizowana kampania;

= Kampanijnos¢ - czy pomyst mozliwy jest do kontynuowania.

2. Autentycznos¢ spotecznego przedmiotu kampanii
= Intencje inicjatoréw ukierunkowane na spoteczng skutecznosé (w

odréznieniu od przedmiotu marketingowego, a zwtaszcza od
przedmiotu pozornie spotecznego).

3. Oryginalnos¢ i celowosé wykorzystania kanatéw komunikacji

= Sposéb wykorzystania kanatéw komunikacji (media tradycyjne,
nietypowe, public relations).

4. Wykorzystanie narzedzi komunikacji

= Jakosc i adekwatnosc narzedzi wzgledem celu i grupy docelowej
kampanii.



5. 0gdlna kreatywnos¢ kampanii

Unikatowos¢/oryginalnos¢ pomystu;

Adekwatnos¢ pomystu kreatywnego - relacja wynikania miedzy
wyzwaniem a pomystem;

= QOcena kreatywnych pomystéw eventowych;

= Oryginalno$¢ i trafnos$¢ hasta/sloganu/tekstow.

6. Ocena argumentacji reklamowej

= QOcena trafnego doboru argumentacji oferujgcej korzys¢ dla odbiorcy
(a nie tylko jego kreatywnosc);

=  Wezwanie do dziatania - tzw. call to action;

= Propozycja unikatowa dla odbiorcy.

7. Dziatania PR

= Witaczenie do kampanii grup waznych ze wzgledu na osiggniecie celu
spotecznego;

= Obecnos¢ publicystyczna kampanii w mediach;

= Zbudowanie marki spotecznej.

8. Efektywnosé

= Osiggniety zasieg kampanii;

=  Wspotczynnik wydatkdw na kampanie do jej skutecznosci.
(Skutecznos¢ rozumiana jest jako deklaratywna lub realna zmiana
postaw, na podstawie badan efektywnosci nie wytgcznie spoteczna
ocena i jej zasieg).

9. Forma

= Dramaturgia i zapamietywalnos$¢ w srodkach wyrazu (np. obraz, jezyk,
tekst, muzyka).

10. Walory produkcyjne



= Jakosc¢ zdje¢, grafiki, rezyserii, castingu, montazu itp.

11. Wyjatkowos¢ kampanii (niesklasyfikowana w innych kryteriach)

§ 5. NAGRODY

1. W Konkursie przewidziane sg nagrody (dalej "Nagrody"), o ktérych
organizator poinformuje do dnia 30.05.2011r. na stronie
www.kampaniespoleczne.pl .

2. Prezentacja Nagrod zostanie przedstawiona na www.kampaniespoleczne.pl

3. Uczestnikom Konkursu nie przystuguja roszczenia o wyptate pienieznej
wartosci Nagrdéd rzeczowych.

4. Uczestnikom Konkursu nie przystugujg roszczenia o zamiane przyznanej
Nagrody na inng Nagrode.

5. Jakiekolwiek roszczenia uczestnikow Konkursu z tytutu nieotrzymania Nagrod,
ktore nie zostaty im przyznane, sg wytaczone.

§ 6. JURY KONKURSU

1. Jurorami "Konkursu na kampanie spoteczng roku" portalu
kampaniespoleczne.pl s3 Eksperci posiadajgcy doswiadczenie w marketingu
spotecznym, w szczegdlnosci w realizacji kampanii spotecznych i dziatan na
rzecz dobra publicznego. Jurorzy tworzg Instytut Marketingu Spotecznego
(IMS). Dziatania juroréw dazg do profesjonalizacji i podnoszenia, jakosci oraz
efektywnosci komunikacji spotecznej i promocji dziatan prospotecznych.
Zadaniem Ekspertow IMS jest ocena nominowanych kampanii oraz
opiniowanie polskich kampanii spotecznych, ktére publikowane sg na portalu
kampaniespoleczne.pl.

2. Dziatalnos¢ Ekspertéw IMS rozpoczeta sie w dniu 15.05.2009 na czas
nieokreslony. Lista ekspertéw dostepna jest na stronie:
http://www.kampaniespoleczne.pl/kk_profil.php

3. Dziatalnos¢ Ekspertéw IMS bedzie prowadzona w ramach portalu
kampaniespoleczne.pl.

4. Lista aktualnych Ekspertéw IMS oraz ich profile bedg publikowane na
stronach kampaniespoleczne.pl.


http://www.kampaniespoleczne.pl/�

5.

Jury przystuguje prawo nieprzyznania nagrody w danej kategorii, jesli nie
zostang do niej zgtoszone kampanie lub zadna z nich nie uzyska punktacji
powyzej Sredniej sumy punktow przyznanej przez jurorow.

NOMINACIJE EKSPERTOW IMS

6.

10.

11.

12

13.

Ekspertem IMS moze byé kazda osoba petnoletnia, ktdra zostanie
nominowana przez dowolnego Eksperta IMS, a nastepnie zostanie
zaakceptowana przez 2/3 wszystkich Ekspertow IMS. Kandydaci na
Ekspertow IMS powinni posiada¢ doswiadczenie w dziedzinie komunikacji
spotecznej, w szczegdlnosci w realizacji przedsiewzie¢ o charakterze
spotecznie uzytecznym.

Nominacje dokonywane sg za pomocg mechanizmu zwanego "mechanizmem
nominacyjnym", ktéry umozliwia nominowanie nowego Eksperta i
zaakceptowanie go przez wiekszos¢ Ekspertéw IMS. Mechanizm nominacyjny
zamieszczony jest na portalu kampaniespoleczne.pl i majg do niego dostep
wyfacznie Eksperci IMS.

Kazdemu Ekspertowi IMS przystuguje prawo nominowania dwéch nowych
Ekspertow IMS. Informacja o osobie nominowanej na Eksperta IMS zostaje
wystana do wszystkich zarejestrowanych w tym czasie Ekspertow IMS. Aby
nominowana osoba dostatfa oficjalne zaproszenie niezbedne jest
zaakceptowanie tej kandydatury, przez co najmniej 2/3 Ekspertéow IMS w
przeciggu 14 dni. Nastepnie, do osoby nominowanej, ktérej kandydatura
zostata zaaprobowana, przez co najmniej 2/3 Ekspertéw, wystane zostaje
oficjalne zaproszenie.

Pierwszym Ekspertem IMS jest Pawet Prochenko - Prezes Zarzadu Fundacji
Komunikacji Spotecznej, ktéry ma prawo nominowania 10 Ekspertéw IMS
zgodnie z ww. zasadami.

Prezes Zarzgdu Fundacji Komunikacji Spotecznej ma prawo veta wobec
zgtoszonej kandydatury do jury.

Kazdy Ekspert IMS moze zrezygnowac z bycia Ekspertem IMS.
Wyrejestrowanie nastepuje w przeciggu 14 dni od daty wystania takiego
zgtoszenia na adres: ims@marketingspoleczny.pl.

. Wykluczenie z listy Ekspertéw IMS nastepuje w chwili skazania osoby bedacej

Ekspertem IMS prawomocnym wyrokiem sgdu. Istnieje mozliwos¢
przywrdcenia cztonkostwa po odbyciu kary na tej samej drodze, na ktorej
odbywa sie przyjmowanie nowych cztonkdw. Wykluczenie Eksperta IMS
nastepuje rowniez wiekszoscig gtosdw w drodze zgtoszenia takiego wniosku
przez innego Eksperta IMS na adres ims@marketingspoleczny.pl. Wniosek
zostaje rozestany do innych Ekspertow IMS w celu jego przegtosowania.

W trakcie trwania konkursu - okresu zgtaszania kampanii oraz oceny
eksperckiej - nominacje Ekspertéw IMS zostajg wstrzymane.



14. Eksperci IMS powinni wstrzymac sie od nominowania oséb z firmy
komercyjnej, ktdra posiada juz, co najmniej trzech przedstawicieli w jury.

PRAWA OBOWIAZKI EKSPERTOW IMS

15. Obowigzkiem Eksperta IMS jest uzupetnienie wtasnego profilu Eksperta IMS
za pomocg narzedzi udostepnionych przez administratora portalu
kampaniespoleczne.pl.

16. Ekspert IMS otrzymuje specjalny login i hasto, ktére umozliwiajg wpisywanie
ocen eksperckich w Konkursie na portalu kampaniespoleczne.pl.

17. Zadaniem Eksperta IMS jest ocena wszystkich nominowanych kampanii
wedtug kryteridéw punktowych konkursu oraz opinii na temat kampanii.

18. Punktacje oraz opinie na temat kampanii zgtaszanych w konkursie beda
publikowane na portalu po zamknieciu etapu nominacji kampanii oraz w
publikacjach, opracowaniach i raportach na temat kampanii spotecznych w
Polsce wydawanych pod patronatem portalu kampaniespoleczne.pl

19. Organizator oswiadcza i zobowigzuje sie do niewykorzystywania nazwisk i
opinii Ekspertow IMS w jakikolwiek sposdb niezgodny z wyzej wymienionymi
zasadami.

20. Eksperci IMS beda przynajmniej raz w miesigcu wyrazac¢ swojg opinie na
stronach portalu kampaniespoleczne.pl na dowolny temat lub na jeden z
zaproponowanych tematéw dotyczacego kampanii spotecznych. Propozycje
tematow przesytane bedg do Ekspertow IMS, przez Sekretarza Redakcji.
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