Regulamin Konkursu Young Talents Committed
—,Drugie zycie produktu”

§ I. Organizator i czas trwania konkursu:

Konkurs jest inicjatywa Fundacji Komunikacji Spotecznej.

Konkurs przeprowadzony bedzie przez Fundacje Komunikacji Spotecznej z siedzibg w
Warszawie, ul. Filtrowa 75/22, NIP 5272227938 zwang dalej Fundacja.

Kreacje do Konkursu YTC mozna zgtasza¢ od 1 marca do 30 marca 2011 roku.

Od 15 kwietnia do 15 maja kampanie sg oceniane przez Jury.

Terytorium konkursu jest Rzeczpospolita Polska.

§ Il. Cele i zasady konkursu

Celem konkursu YTC jest wytonienie najciekawszych i najbardziej kreatywnych
pomystéw na spoteczny spot filmowy i plakat dotyczacy drugiego zycia produktu
zwanego dalej Utworem.

Udziat w konkursie moze wzig¢ kazda osoba, ktora:

zalogowata sie na portalu kampaniespoleczne.pl, podajgc imie i nazwisko,
wypetnita wymagane pola formularza zgtoszeniowego,

przestata spot telewizyjny lub plakat,

zapoznata sie z trescig regulaminu i akceptuje go w catosci i bezwarunkowo,
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nie jest pracownikiem Organizatora, nie nalezy do najblizszych cztonkdw jego
rodziny ani nie jest osobg/podmiotem bezposrednio uczestniczacg w
organizacji i przygotowaniu konkursu.

zwana dalej Uczestnikiem.

Przedmiotem konkursu jest spot reklamowy o dtugosci do 30’ lub plakat, wykonane
za pomocg dowolnej techniki. Celem konkursu YTC jest wytonienie najciekawszych i
najbardziej kreatywnych pomystéw na spoteczny spot filmowy i plakat pt.: ,,Drugie
zycie produktu”. ,Drugie zycie produktu" to inne spojrzenie na produkt — proces
tworzenia, proces produkcji, fair trade, recycling, ponowne przetworzenie. Celem
projektu powinno by¢, wiec zwrdcenie uwagi na istote odpowiedzialnej produkcji i
odpowiedzialnej konsumpcji.

Kryteria oceny: wykonanie i kreatywno$é pomystu oraz dobrze sformutowany insight
reklamowy i idea kreatywna.

Zatozenia formalne:
Dtugosé filmu — 30 sekund lub plakat w formacie JPG, PDF lub GIF



b)

Krétki opis insightu (2-3 zdania, z czego wynika pomyst i jakiego problemu dotyczy)
oraz opis idei kreatywnej (2-3 zdania)

Technika dowolna — zaréwno filmu jak i plakatu

Grupa docelowa, do ktérej ma by¢ skierowana reklama — mtodzi ludzie w wieku 16-35
uzywajacy internetu

Kazdy z Uczestnikow konkursu moze przesta¢ dowolng liczbe prac. Nadestanie
projektu jest tozsame z oswiadczeniem Uczestnika, iz przystuguje mu petnia praw
autorskich, osobistych i majgtkowych (oraz zaleznych) do nadestanych projektéw,
oraz ze nadestane projekty stanowig jego indywidualng i catkowicie oryginalng
tworczos$é, nie sg w jakikolwiek sposdb obcigzone prawami ustanowionymi na rzecz
0sb6b trzecich, w zadnej swojej czesci nie stanowig one plagiatu, nie sg kopig lub
fragmentem jakichkolwiek innych utworédw, nie byly nagradzane w innych
konkursach oraz wprowadzane do obrotu w jakikolwiek sposéb lub publikowane w
ktorymkolwiek z mediéw niezaleznie od terytorium.

Dziatanie niezgodne z § Il. pkt. 8. bedzie rdwnoznaczne z dziataniem naruszajgcym
zasady prawa powszechnego, za ktore wytgcznie odpowiedzialny bedzie Uczestnik.
W przypadku skierowania wobec Fundacji Komunikacji Spotecznej roszczen przez

osoby trzecie z tytutu:

a. naruszenia przystugujgcych im autorskich praw majgtkowych do Utworu
przestanego przez Uczestnika, w wyniku przestania Utworu do Konkursu YCC badz
przekazania Fundacji Komunikacji Spotecznej licencji i pozwolen okreslonych
Regulaminem, Fundacja Komunikacji Spotecznej skieruje te roszczenia przeciwko
osobie, ktora przestata plik lub zamiescita tres¢, a osoba ta zobowigzuje sie do
niezwtocznego podjecia dziatan w celu wyjasnienia zaistniatej sytuacji oraz
zobowigzuje sie do zaspokojenia na swadj koszt wszelkich roszczen oséb trzecich z
tytutu naruszenia ich praw (w tym praw autorskich majgtkowych do Utworu). W
przypadku, gdy Fundacja Komunikacji Spotecznej zaspokoita roszczenia osdéb trzecich,
Uczestnik bedzie zobowigzany do zaptaty wszelkich pokrytych przez Fundacje
Komunikacji Spotecznej roszczen oséb trzecich wraz z kosztami obstugi prawne;.
Fundacja Komunikacji Spotecznej niezwtocznie poinformuje osobe, ktéra przestata
Utwor o skierowaniu przez osoby trzecie roszczen do Utworu, jak rowniez
poinformuje osobe, ktéra jest autorem tresci zamieszonej na portalu o skierowaniu
przez osoby trzecie roszczen wynikajgcych z naruszenia ich praw.

uczestnik przesytajgc Utwoér do Konkursu YTC, udziela nieodptatnej, nieodwotalne;j,
nieograniczonej terytorialnie i czasowo licencji na rzecz Fundacji Komunikacji
Spotecznej oraz Partnera - Marketing Investment Group, dystrybutora marki
Timberland w Polsce do korzystania ze wszelkich autorskich praw, w tym
majatkowych praw autorskich, obejmujgcych nastepujace pola eksploatacji:

w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu - wytwarzanie okre$long technikg
egzemplarzy Utworu, w tym technikg drukarskga, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrows,



c) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy,
w zakresie rozpowszechniania Utworu w sposéb inny niz okreslony w regulaminie -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Utworu w taki sposéb, aby kazdy
mogt miec¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

d) uczestnik wyraza zgode na publikacje swoich prac za posrednictwem patrondéw
konkursu,

e) uczestnikowi nie wolno wykorzystywac Serwisu, a w szczegdlnosci funkcjonalnosci
udostepnionych Uczestnikom Serwisie, do przeprowadzania dziatan promocyjno —
marketingowych jakichkolwiek produktéw lub ustug.

10. Prace konkursowe publikowane przez Organizatora beda zawieraty informacje o
autorze pracy.

§ lll. Rozstrzygniecie konkursu i nagroda

1. O rozstrzygnieciu Konkursu Organizator powiadomi do dnia 03.06.2011r. na stronie
www.kampaniespoleczne.pl.
2. Ocena nadestanych spotow i plakatéw dokonywana bedzie przez Jury powofane
przez Organizatora.
3. W Jury konkursowym znajdg sie nastepujace osoby:
e Matgorzata Matochleb — Polska Zielona Sie¢
e Karolina Kulicka — Dyrektor Departamentu Edukacji Ekologicznej Ministerstwo
Srodowiska
e Olga Figurska — Redaktor naczelna portalu Kampanie Spoteczne
e Magdalena Jeziorowska — Fundacja Komunikacji Spotecznej
e tukasz Gruszczynski - Progressiva
e Marcin lzdebski — PKO BP
e Krzysztof Walasek - Marketing Manager Timberland
e Wojciech Skulski - Community Steward Timberland

4. Jury wybierze 4 filmy i 4 plakaty, ktére zaprezentowane bedg podczas Gali, a 1 filmi1
plakat otrzymajg Grand Prix.

a. Grand Prix za spot to nagrody rzeczowe (bony) ufundowane przez firme
Timberland wysokos$ci 1000 zt. Druga nagroda to bony ufundowane przez
firme Timberland w wysokosci 700 zt. Trzecia nagroda to bony ufundowane
przez firme Timberland w wysokosci 500 zt oraz wyrdznienie — nagrody
rzeczowe (bony) ufundowana przez firme Timberland w wysoko$ci 300 zt.



b. Grand Prix za plakat to nagrody rzeczowe (bony) ufundowane przez firme
Timberland wysokos$ci 1000 zt. Druga nagroda to bony ufundowane przez
firme Timberland w wysokosci 700 zt. Trzecia nagroda to bony ufundowane
przez firme Timberland w wysokosci 500 zt oraz wyrdznienie — nagrody
rzeczowe (bony) ufundowana przez firme Timberland w wysokosci 300 zt.

Nagrody w Konkursie nie mozna zamieni¢ na inng nagrode, ani na ekwiwalent
pieniezny.

Zwyciezcy Konkursu nie mogg przenies¢ prawa do otrzymania nagrody na osoby
trzecie.

Jakiekolwiek roszczenia uczestnikow Konkursu z tytutu nieotrzymania Nagrdod, ktdre
nie zostaty im przyznane, sg wyfgczone.

Przyznanie nagrdd nastgpi w dniu 2 czerwca na uroczystej Gali w Warszawie.



