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Konkurs ,Kampania Spoteczna Roku 2009”
rozstrzygniety!
Kampanie ,Razem 89”, ,Kumpel z przesztosci” oraz ,Woda dla Sudanu”

zwyciezcami Il edycji konkursu organizowanego przez Fundacje Komunikacji
Spotecznej i portal www.kampaniespoleczne.pl.

15 czerwca br. w Centrum towicka w Warszawie odbyta sie Gala, podczas ktérej
nagrodzono najlepsze polskie kampanie spoteczne z roku 2009. Niezalezne jury*, w
sktad ktérego wchodzg eksperci marketingu spotecznego, zadecydowato o przyznaniu
nagréd w trzech kategoriach oraz dodatkowo o wyrdznieniu trzech kampanii.

W kategorii Inicjatywy Obywatelskie Jury zdecydowato o przyznaniu nagrody
kampanii Razem 89 — zrealizowanej przez koalicje agencji: DDB, Rc2, Tribal DDB, Value
Media, BNA dla Inicjatywy Razem 89 (koalicja najwiekszych polskich NGO’s) — za
innowatorskie narzedzia komunikacji oraz za solidarne dziatania pod logiem ,,RAZEM”,
ktore uczynito 4 czerwca radosnym, wspdlnym obywatelskim swietem.

Oproécz tytutu ,,Kampanii Spotecznej Roku 2009" nadawcy zwycieskiej kampanii
otrzymali nagrode pienieina.

W kategorii kampanie Instytucji Publicznych i Agend Rzadowych nagrode otrzymata
kampania ,,Kumpel z przeszfosci” — zrealizowana przez agencje San Markos dla Biura
Promocji Miasta Stotecznego Warszawa — za innowacyjne wykorzystanie internetu oraz
skuteczne dotarcie do mtodych ludzi z przekazem historycznym.

W kategorii kampanie Firm i Fundacji Firm Jury przyznato nagrode kampanii ,Woda
dla Sudanu” wykonane] przez agencje Pure PR dla Polskiej Akcji Humanitarnej i
Cisowianki — za réznorodnos¢ i dtugofalowos¢ dziatan oraz za skuteczng budowe marki
kampanii.

Jury przyznato tez wyrdznienia dla kampanii:
,Kongres Kobiet Polskich” —za dziatania PR dla agencji Hill & Knowlton.
»Pepek Europy” — za kreacje dla agencji PZL.

»Szkota bez przemocy” — za kompleksows realizacje dziatann edukacyjnych dla agencji
Profile.

Specjalng nagrode przyznang przez Radio Roxy za najlepszy spot radiowy otrzymata
agencja DDB Warszawa za kampanie "Dobry Rodzic Dobry Start” zrealizowang dla
Fundacji Dzieci Niczyje.

Jak stwierdzit Pawet Prochenko — Prezes Fundacji Komunikacji Spotecznej - Kampanie
spoteczne w roku 2009 nie odbiegaty poziomem od tych z lat poprzednich. Jednak w tej
edycji kreatywnosci nalezafo szukac¢ poza samq reklamq. Wiele z kampanii w ogdle nie
wykorzystywato tradycyjnych narzedzi reklamowych. Kampanie spoteczne realizowane
w ramach inicjatyw obywatelskich przez organizacje spoteczne byty odwazniejsze niz
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kampanie realizowane przez firmy czy instytucje publiczne. Organizacjom jednak
brakuje srodkéw na zbudowanie zasiegu realizowanych kampanii, co powoduje, ze
nawet niezte pomysty pozostajq niezauwaZzone.

Kampania spoteczna definiowana przez organizatorow to zestaw rdéznych dziatan
zaplanowanych w konkretnym czasie, skierowanych do okreslonej grupy docelowej,
ktérego celem jest doprowadzenie do wzrostu wiedzy, zmiany myslenia lub
zachowania wobec okreslonego problemu spotecznego, ktéry uniemozliwia osiggniecie
dobra wspdlnego. Kampanie spoteczne mogg wykorzystywaé zaréwno forme
reklamowg, jak i dziatania public relations.

W Polsce kampaniami spotecznymi mozna okresli¢ te dziatania komunikacyjne, ktére
promujg postawy prospoteczne z obszaréw zawartych w Ustawie o Pozytku Publicznym
i Wolontariacie, realizowane przez organizacje spoteczne, agendy rzadowe, firmy,
media, a takze Srodowiska studenckie i polityczne.

* Jury w sktadzie Pawet Prochenko (Przewodniczqcy Jury), Przemystaw Bogdanowicz,
Piotr Czarnowski, Olga Figurska, Marcin lzdebski, Monika Jastowska, Dominika Maison,
Mirella Panek-Owsianiska, Jolanta Plieth-Cholewinska, Monika Probosz, Norbert
Maliszewski, Ireneusz Stankiewicz, Malina Wieczorek.

Wiecej informaciji:

www.konkurs.kampaniespoleczne.pl

Magdalena Jeziorowska m.jeziorowska@marketingspoleczny.pl Tel. 22 616 12 17

Partner strategiczny:

el
PKP POLSKIE LINIE KOLEJOWE S.A.

Patron Honorowy:

* Ministerstwo Pracy i Polityk

Partnerzy medialni:

:3: GazetaplETEY @ e Pee.....

Qe

@CSRinfo m Prokreacja (g)arketingowiec.p!

Partnerzy:
B CENTRUM zielo co
£ OWICKA =¥¥°m E tasicka A Fangrat i Partnerzy
www.lowicka.pl e KANCELARIA PRAWNA


http://www.konkurs.kampaniespoleczne.pl/
mailto:m.jeziorowska@marketingspoleczny.pl

