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Noshiki reklamowe

300 billboardow i 372 citylighty w ponad 80 miastach
4 w catej Polsce.

763 emisje spotu ,,Bajka” w TVN, TVN7, TVN Style,
TVN Turbo, TVN Meteo, TVPI, TVP2, TVP INFO,
| WeddingTV.
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- 6oo emisji spotu radiowego ,,Bajka” w TokFM, Ziote
Przeboje, RoxyFM.

45 tys. emisji spotow internetowych na kanale
YouTube.
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950 tys. emisji spotu ,,Bajka” na 145 ekranach LCD w
klubach fitness i pubach w catej Polsce.
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Kreacja: Spot telewizyjny ,,Bajka”
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| PR i media spotecznosciow ma

~ kilkadziesiqt wywiadow, audycji, programow i
j\%\l artykutéw w telewizji, radio, prasie i na portalach
- informacyjnych,

e

ponad 1500 nowych fanow, 1,5 tys. opinii i 0,5 min
| wyswietlen profilu Fundacji na Facebooku,

mamaitata.org.pl.
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~_ ponad 3,5 min odston strony rozwodprzemyslito.pl oraz :
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PR, media, partnerazy.

PODSUMOWANIE KAMPANII ,,ROZWOD? PRZEMYSL TO”

piatek, 25 listopada 2011
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TVN METEO 3 1-10, 25-31.07, 8-14, 22-28.08, 135 raciobajich 22.07 audycja o rozwodach
19-26.09, 17-23.10 NEXT TV 23.07 ram o rozwodach
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Wartosc bezptatnych reklamI iy

__ Spoty w telewizji - 1.300.000 ztotych

4/

. ' Spoty radiowe - 865.000 zlotych

- | Razem - 2.805.000 ztotych

(szacunek wg. usrednionych kosztow cennikowych bez VAT)
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Dziatania dodatkowe M

" Raport o skutkach rozwodéw w Polsce i na swiecie.

; Dziesie¢ poradnikowych stron internetowych
przekierowujqcych ruch z wyszukiwarki Google na
. strone kampanii.
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Prace nad m:clatywq ustawodawczq w sprawie
=3 ograniczenia zjawiska roance] hczby rozwodow.
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Znajomos'c' e niemal co czwarty Polak (22%), deklaruje, ze zetknqt
kambanii sie z kampaniq informacyjng Fundacji Mamy i Taty,
~ P e ponad potowa z nich wskazuje na telewizje (14%).

ﬂ Zmiana ez 68% do 78% wzrosta liczba osob deklarujqcych
swiadomosé negatywnego wptywu rozwodu na stan

. opmu na zdrowia dziecka.

temat ®z 67% do 73% wzrosta liczba oséb uwazajgcych, ie

[ 3 | rozwodu obecnie ludzie zbyt pochopnie podejmujqg decyzje o
" rozwodzie.
P L R o BRI w =
Zmiana e W poréwnaniu z pierwszq falq badania (styczen
op inii na 20' I .l) nie z.anoto.w.ano statystycznig is'totnych Zmian
jesli chodzi o opinie dotyczqce matzenstwa.
temat
maitzenstwa
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Ocena kampanii

\ Jak ogélnie ehbonad potowa (51%) oséb, ktore sie z
. ocenia Pan(i) niq zetknety ocenia pozytywnie lub
2 kampanie? bardzo pozytywnie,
| ©22% stwierdza, ze ,,ani im sie
podobata ani nie podobata®,
otylko 13% procent wyraza ocene
negatywnq lub bardzo negatywnaq,

e /4% nie ma zdania w tej sprawie.
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B 2002 M 2003 | 2004 W 2005 W 2006

W 2007 W 2008 [N 2009 2010 [ 2011
o THRY = 9 ‘
Liczba e Jliczba rozwodow w lIl kwartale 2011 roku spadta do \

poziomu 14,1 tys. - najnizszego od 2004 roku.
rozwodow e Jiczba rozwodéw w IV kwartale wynosita 16,3 tys. i
ksztaltowata sie na poziomie zblizonym do roku 2003.
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