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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ

WSTEP

Kampania,Kotysanki z mitoscig” to prowadzony przez osiem miesiecy
2011 roku zintegrowany projekt marketingowy. Bardzo nietypowy. Bedacy
jednoczesnie kampania spoteczng, reklamowa i charytatywna.

Na jego sukces, jakim niewatpliwie jest znaczacy wzrost sprzedazy produk-
tu, a takze nawiazanie silnej, bardzo specyficznej relacji z grupa docelowg
wptyw miaty:

- bardzo dobrze dopasowany do potrzeb grupy docelowej koncept,
- scenariuszowo rozpisane dziatania ATLowe,
- zakrojone na szerokg skale dziatania PRowe.

W prezentacji, ktora dla Paiistwa przygotowalismy pokazujemy w jaki
sposob przez osiem miesiecy wzbudzalismy zainteresowanie kampania
spoteczna/produktem — wodg funkcjonalng,,Ustronianka z Jodem”/
produktem - ptyta,Kotysanki z mitoscia”

Zapraszamy do lektury.
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CEL:

Celem kampanii byto zakomunikowanie, ze woda funkcjonalna,Ustronianka z Jodem” zostata stworzona
z troski o zdrowy rozwdj matki i dziecka. Spozywanie tej wody pozytywnie wptywa na rozwdj fizyczny
dziecka, a takze dobre samopoczucie matki.

DLACZEGO MOWIMY O WODZIE PRZEZ PRYZMAT KOLYSANEK?

Samodzielne $piewanie kotysanek to stary, dobry zwyczaj, ktéry obecnie coraz czesciej odchodzi

w niepamiec¢ (zastepowany jest przez utwory odtwarzane z ptyt). Szkoda, poniewaz nucenie do poduszki
jest wyrazem najwyzszej troski rodzica o dziecko. Spiewanie kotysanek wptywa na rozwéj emocjonalny
dziecka, a takze na ksztatt wiezi/relacji jaka sie wytworzy miedzy rodzicem, a potomstwem.

: .+ +® fizyczny — woda
""" ® Zdrowy rozwgj - - -:
- - -® emocjonalny —kotysanki
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KAMPANIA SKEADALA SIE Z PIECIU KLUCZOWYCH ETAPOW:

- ogtoszenie na stronie www.kolysanki.com.pl konkursu dla rodzicéw na samodzielne napisanie
kotysanki,

- wybor laureatéw (internauci oraz jury pod przewodnictwem ambasadorki kampanii Magdy Rozczki),
TETERRPPPRR - nagranie ptyty (10 laureatéw + 10 artystéw),
- wprowadzenie ptyty do sprzedazy,

- przekazanie srodkéw ze sprzedazy ptyty na cel charytatywny — pomoc w remoncie kliniki pediatrii
Centrum Zdrowia Dziecka.

ALBUM MIAL SWOJA PREMIERE W POLOWIE WRZESNIA.
W CIAGU MIESIACA ZOSTALO SPRZEDANYCH 7000 EGZEMPLARZY PLYTY.
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Do kazdego z etapow precyzyjnie dopasowano kanaty komunikacji (ATL) oraz dziatania
PR.Te drugie, ze wzgledu na rézne cele poszczegdlnych czesci kampanii podzielone
zostaty na takie, ktérych nacisk komunikacyjny zostat potozony na:

- samg kampanie spoteczno - charytatywng,Kotysanki z mitoscig” (zachecanie
do udziatu, do pisania kotysanek, poruszajace temat zapomnianej tradycji),

- produkt (Ustronianka z Jodem jako woda stworzona z mysla o zdrowy rozwéj matki
i dziecka, woda podejmujaca tematy wazne dla swojej grupy docelowej),

- ptyte (wprowadzenie ptyty do sprzedazy, wzmocnienie sprzedazy krazka).
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JAK KAMPANIA PRZEBIEGALA W CZASIE

MIESIACE \% ' Vil ‘ VI IX X ‘ Xl Xl
Uruchomienie kampanii konkurs | Ogtoszenie . Wprowadzenie Ptyta I?rzekalzanle
na www.kolysanki.com.pl wynikow Nagranie ptyty ptyty do sprzedazy | w sprzedazy srodkéw na cel charytatywny
’ R Centrum Zdrowia Dziecka
-DDTVN -DDTVN
- PRASA (Twoj styl, Mamo to ja) ) - STROER )
ATL - Radio Zet DDTVN - Radio Zet DDTVN
- Google - Google
Kampania/ | Silne wzmocnienie
Kampania / konkurs konkurs PR owe (podtrzymy- . . Producent wody - CSR
PR Kampania a produkt Kampaniaa | wanie zainteresowania Promodja phyty Promocja phyty (cel charytatywny)
produkt kampania)
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POZYSKANIE PARTNEROW

W pierwszej fazie przygotowan, kluczowe znaczenie miato pozyskanie partneréw oraz patronéw medialnych. Nawigzali-
Smy wspoétprace z: Dzien Dobry TVN, TVN, Fundacje TVN, Stroer’a, Babyboom, Mamo to ja i Radio Zet (partnerzy kampanii)
oraz wizaz.pl, polki.pl, Blizej Przedszkola, Dobrg Mame, babyshower.pl, familie.pl (patroni medialni).

AN \\/17a7

-« ten ** polkip

nie jestes sam

s e
Partnerzy . .:. .. .q STROER e ’p%lszkola.pl

kampanii Patronaty . .:
medialne

.0 T BolyBoom ;o EESAMama
oo [iamdh -+ RO
i@ % e @ Famlhep[

out of home media
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MEDIA RELATIONS

Wiasciwe nagtosnienie kampanii mozliwe byto dzieki statej, odpowiednio zaprojektowanej, obecnosci w mediach, takich
jak: TV, RADIO, PRASA.

czka ambasadorka
sanki 2z méosScia”®
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TV

Bardzo wazne znaczenie miaty poswiecone akcji wejscia w programie,Dzien Dobry TVN”. Komunikacja prowadzona

za posrednictwem tego medium dotyczyta zarowno samej kampanii oraz wydanej w jej trakcie ptyty, jak i produktu sponsora.
Wejscia odbywaty sie wedtug przygotowanych wczesniej scenariuszy, opracowanych przez agencje reklamowa. Intensywna
wspotpraca zaowocowata dodatkowymi wejsciami i materiatami dedykowanymi sponsorowi kampanii — Ustroniance

z Jodem. Dodatkowe dziatania pozwolity na jeszcze lepsze wyeksponowanie produktu.

Kampania goscita rowniez w programie ,Strefa Gwiazd” (05.06.2011) na antenie TVP 2.

Styl zycia

Rusza kampania ,Kolysanki z mitoscg”
12130, 13.0%2000
Komcntarzy: 5
‘ucenie kolysarel: _crodai =
oram czvninik ShYMU Uiasy #

— Dorvsing ka’uanlqsnuhccn
Timhey Tl Magdn en= Reserks
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RADIO

Komunikacja prowadzona byta takze za posrednictwem wybranych stacji radiowych:

Radiowej Czworki

http://www.polskieradio.pl/10/214/Artykul/441613,Co-nuci-Magdalena-Rozczka
Programoéw Polskiego Radia

Informacje o zorganizowanej w ramach kampanii konferencji prasowej, goscity na antenach programoéw Polskiego Radia,
w wiadomosciach nadawanych o petnej godzinie.
Radia WAWA

http://www.plejada.pl/17,51946,news,1,1,gwiazdy-na-drugim-sniadaniu-w-chmurach,artykul.html
Radia Ztote Przeboje

http://zloteprzeboje.tuba.pl/zloteprzeboje/1,106751,10362984,Magdalena_Rozczka_w_Radiu_Zlote_Przeboje_na_Dzien.html

CZWORKA

POLSKIE RADIO

70044 (50gr+VAT) Stacja
Aktor w roli piosenkarza ? Kultura

Vo Lapraszajy:
/' Kasia Dydo | Kuba Kukla

o[l
d
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PRASA

Promocja kampanii w mediach zostata zaprojektowana w taki sposob, aby wiekszos¢ publikacji mogta ukazac sie w pozniejszej
fazie kampanii - we wrzesniu, czyli miesigcu, w ktéorym wprowadzona zostata do sprzedazy ptyta,Kotysanki z mitoscig” W tym, klu-
czowym dla przebiegu kampanii okresie, informacje o akgji, produkcie oraz samej ptycie docieraty do odbiorcéw za posrednictwem
wiodacych tytutdbw prasowych m.in.:

- ,Mamotoja”(09/2011, 10/2011);
-, Twoj Styl”(09/2011, 10/2011);
- ,InStyle” (09/2011);

- ,Sukcesy i porazki” (18/2011);
- ,Rewia” (03/08/2011);

- ,Rodzice” (11/2011);

- ,Twoje dziecko” (10/2011);

- ,Mjak mama”(10/2011);

- ,Dobre Rady” (08/2011);

- ,Mamo toja”(07/2011);

- “Gala”(29/2011).

P g
Panu;‘rE
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KONFERENCJA PRASOWA

20 wrzesnia 2011 roku w restauracji Flaming w Warszawie, odbyto sie $niadanie prasowe. Konferencja zorganizowana z okazji pre-
miery albumu,Kotysanki z mitoscia” W wydarzeniu uczestniczyli m.in. celebryci (ambasadorska akcji Magdalena Rézczka, Mariusz
Totoszko z zespotu Volver, Stachursky), znani dziennikarze (Magdalena tyczko), przedstawiciele Centrum Zdrowia Dziecka

(m.in. prof. Janusz Ksigzyk) i sponsora kampanii (PR Manager - Katarzyna Buczek).

Gos$¢mi podczas konferencji byli przedstawiciele:

- prasy kobiecej (m.in.: . Twéj Styl’, ,Gala",,Glamour”),

- pism parentingowych (m.in.,,Twoje Dziecko”),

- stacji radiowych (Polskie Radio, Radiowg Czworke, Radio Plus),
- PAP,

- wydawnictw Custom Publishing,

- patronéw medialnych.
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Podczas konferencji zwrdcilismy szczegdlng uwage na promocje sponsora — producenta wody funkcjonalnej Ustronianka z Jodem.

Wiasciwa ekspozycja roll-upéw i produktu byta wyjatkowo istotna ze wzgledu na obecnosc¢ fotoreporteréw z prestizowych agencji

fotograficznych. Juz nastepnego dnia fotorelacje z wydarzenia (z wtasciwie wyeksponowanym zaréwno produktem, jak i albumem)
pojawity sie w serwisach plotkarskich.

Relacje z konferencji znalazty sie w serwisach informacyjnych Polskiego Radia oraz w takich publikacjach, jak:,Glamour’, ,Twoje
Dziecko’,,Gala’,, Zycie na goraco”. Wydarzenie odbito sie szerokim echem réwniez w internecie (kilkadziesiat publikacji).

F

l

17
-

e

-
1

L
<M
w |l

'-r A g “w’h\ .
- = *_ :

S

o YR | A -

*\.

-

art360 - artNewMedia - artDesign - artPublishing - artPrint - artVisual&Outdoor - artPhoto




Pozyskanie partneréw
i patronatow medialnych

v

Dziatania dodatkowe g _.@ MediaRelations

DZIAtANIA

PUBLIC RELATIONS
PROJEKTU
~ KOLYSANKI Z MILOSCIA ;
EntertainmentPR @~ o ® EVENTY
o e

Celebrity PR WEB PR



2
WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ artgroup

DRUGIE SNIADANIE W CHMURACH

,Drugie $niadanie w chmurach” to przedsiewziecie, ktore zdecydowanie wychodzi poza ramy zwyktej audycji radiowej. Program
nagrywany jest w plenerze, w samym centrum Warszawy, a tytutowe ,drugie sniadanie” serwowane jest na specjalnie przygotow-
anej platformie restauracyjnej, zawieszonej 50 metréw nad ziemig! To bardzo widowiskowe przedsiewziecie przycigga przedsta-
wicieli znaczacych agencji fotograficznych, a obszerny materiat zdjeciowy z nagran ukazuje sie na tamach dwutygodnika,Party”.
Temat kampanii obecny byt podczas wrzesniowej edycji,,Drugiego sniadania w chmurach’, ktéra zbiegta sie w czasie z wydaniem
albumu, Kotysanki z mitoscia”. W programie uczestniczyli: ambasadorka akcji - Magdalena Rézczka oraz przedstawiciel artystéw
bioragcych udziat w nagraniu ptyty - Stachursky. W trakcie audycji gwiazdy kampanii opowiedziaty o jej przebiegu i zakomunikowaty
o wejsciu do sprzedazy ptyty, z ktérej dochdd zostanie przeznaczony na cel charytatywny kampanii.
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PRZYSTANEK ZABAWA

,Przystanek Zabawa" to akgcja, ktéra odbywa sie cyklicznie w Warszawie na Kepie Potockiej i jest organizowana z mysla

o najmtodszych oraz ich rodzicach.,,Kotysanki z mitoscig” obecne byly podczas wrzesniowej edycji tej imprezy. Przygotowana

w zwigzku z tym komunikacja, dotyczyta przebiegu kampanii oraz wydanej w jej ramach ptyty. Impreza stanowita takze znakomity
pretekst do przeprowadzenia promocji wody ,Ustronianka z Jodem”.
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W trakcie catego okresu trwania kampanii prowadzone byty dziatania majace na celu poinformowanie jak najwiekszej
grupy odbiorcéw o przebiegu kampanii. Informacje na temat kampanii byty publikowane w ogélnopolskich serwisach
informacyjnych, plotkarskich, blogach parentingowych i kobiecych i parentingowych forach internetowych.

W drugim etapie kampanii dziatania byty szczegdlnie nasilone. Ich celem byto informowanie o projekcie i podsycanie
zainteresowania rychtg premierg albumu, Kotysanki z mitoscia"
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FACEBOOK, FANPAGE

Dziatania na Facebooku zostaty zaprojektowane w taki ,Kotysanki z mitoscia” bardzo szybko pozyskaty najcenniejsza
sposoéb, by skupi¢ spotecznos¢ zaangazowanych rodzicéw. grupe fanow - entuzjastéw wydarzenia - ktéra précz bardzo
Juz po pierwszym miesigcu akgcji, bez wykupionych reklam zaangazowanego uczestniczenia w oferowanych aktywnosciach
i linkdéw sponsorowanych, udato nam sie zgromadzi¢ wokot komunikowata znajomym o projekcie oddolnie, tj. np. za pomoca
wydarzenia 1000 fanéw. Kalendarz aktywnosci w serwisie Face- generowanych wydarzen, czy linkowania. Zastosowanie aplikagji
book zostat zintegrowany z dziataniami przeprowadzanymi zliczajacej zaangazowanie fanéw pozwolito na efektywniejsze
za posrednictwem innych kanatow. wykorzystanie Facebooka do promocji wydarzenia.

Lubia (ogétem) tacznie

2000

1000

15 comrwes | 15 lipcs 15 sierpniz 15 wrzstniz | 15 pafdziemiks |
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STALA ANIMACJA

By zwiekszy¢ zaangazowanie fanéw w inicjatywe, konieczna jest regularna i dostosowana do grupy docelowe;j
animacja i moderacja fanpege’a. O powodzeniu projektu $wiadczy rowniez wysoki wspodtczynnik odwiedzin strony.

Wyswietlenia postu Cpinie o poscie

1.977.286 # 1053555 18.9598 #6321

Dzienne reakcije na tresc

200

100

May I Jun [ jul I Aug | Sap Ot
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KONKURSY WORKWEEK

Na tamach fanpage’a cyklicznie odbywaja sie konkursy. Jako,
ze sg to aktywnosci przyciggajace uwage znaczacej liczby
fanéw, w tresciach konkurséw znajduja sie tresci dedykowane
sponsorowi kampanii/ produktowi. Konkursy ciesza sie statym
zainteresowaniem.

Liczba aktywnych uztkownikéw dziennie

Godziny przeprowadzania konkurséw i ich temety sa nieustajaco
dopasowywane do oczekiwan publicznosci kampanii. Efektem
dziatan, prowadzonych réwniez za pomocga konkurséw
angazujacych, jest staty wzrost aktywnosci fanow.
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KONKURSY DtUGOFALOWE
Fanpage stat sie narzedziem, za pomoca .ktér(?go ) Kazdego miesigca przeprowadzane sa tematyczne konkursy
przeprowadzilismy dogrywke w konkursie gtdwnym kampanii. trwajace od kilku dni do tygodni. Duzym powodzeniem cieszg sie
Ostatniego laureata wytypowali internauci za pomoca 275 konkursy fotograficzne i literackie
znacznikéw ,Lubie to”.
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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ

przez nasze studio nagraniowe MAMAMUSIC team | Marcinkindla. Bawimy sie dzisiaj
w opowiesc doklejana - kazdy pisze po jednym zdaniu rymujac do zdania
poprzednika. Wygra ten, kto nas najbardziej rozbawi, a bawimy sie do 13:00

< migoici® ktdry jest Anglikiem.

KONKURSY FANI
Kolysanki z mitoscia : A Agata Tudor-Hart .
. .f.of_}‘.!;"'ﬁ Zadanie konkursowe: Dzisiaj do wygrania phyta Andrzeja Rybinskiego ufundowana i Witam! Ponize] zamieszczam tekst kohysanki napisanei przez mojego meza Tima,

Pozdrawiamy!

Agata, Tim i Franek
Catym sercem - Andrzej Rybiriski s

www.amazonka.pl

Po 10 latach przerwy Andrzej Rybinski, prezentuje swoja
nowg phyte. <br=Mowe zaskakujgce brzmienie, duio Zywych
instrumentdw, oraz nostalgiczne , ale nie smutne teksty, to
krdtka charakterystyka tego co znadzie sie na albumie. Singiel
"Crasami” to wprowadzenie do diugo oczekiwanego nowego
materiahl...

Zobacz wiecej
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wrazen: 4,289 - Opinia: 5,32%
~ﬂ| Lubie to! - Dodaj komentarz - Udostepnii * 7 listopada o 09:16 - @
T Csoby (8) lubig to.

IC) Zobacz wszysthie komentarze: 222
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Mie lubie - Dodaj komentarz - 13 listopada o 23:25 - &

&5 Tyiinne osoby {3) lubide to.

i, Kotysanki z mitoscig Tego sie nie spodziewalismy 1) Masz piekng
fatvar® rodzine!

£ mmppicl®
14 listopada o 058:37 - Lubie to!

{4 Agata Tudor-Hart Dziskujemy! :-)
14 listopada o 14:08 - Lubie to!
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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ artgroup
STRUKTURA FANOW

Dzieki odpowiednio zaprojektowanemu scenariuszowi, sprawnej Najwiekszy procent fanéw stanowig kobiety w wieku 25-34 i

moderacji i elastycznosci dziatan, wokot wydarzenia zostata analogiczna grupa mezczyzn. Wiekszos¢ fanéw kampanii mieszka
zgromadzona grupa fanéw, ktéra idealnie wpisuje sie w zatozenia w duzych miastach Polski(w tym najwiecej w Warszawie). Wsréd
kampanii i stanowi target Ustronianki z Jodem. fanow znajduje sie liczna grupa emigrantéw.

8,9%

_

_ _
13-17

_ _
Meiczyzna 20% 0,63% 0,79% 0,75%
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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ artgroup

INTEGRACJA Z PARTNERAMIT

......................................................................

Dziatania prowadzone na fanpage’u kampanii sg nieustajgco
wspierane przez partnerow kampanii:

- DDTVN,

« Dobra mama,

+ Blizej Przedszkola,
« Babyboom,

« Baby-shower.pl

+ zaradna-mama.pl

1 BabyBoom

www.babyboom.pl

s przediszkola.pl

przewodnik dla kabiet w ciazy

LeEIEIMaMma
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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ

Dtugotrwate dziatania prowadzone w serwisie Face-
book doprowadzity do zbudowania zintegrowanej
publicznosci wokét kampanii, Kotysanki z mitoscia”.

Miernikiem sukcesu jest nie tylko ilo$¢ fanéw zgro-
madzonych wokét sprawy, ale przede wszystkim
ich aktywnos¢ ( liczba wpisow i komentarzy)

i zaangazowanie (dziatania oddolne prowadzone
poza fanpag’em akgji).
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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ

WSPOLPRACA Z BLOGERAMI
ZARADNAMAMA.PL — wspotpraca i uczestniczka

MAGDA LYCZKO
znana warszawska dziennikarka, redaktorka czasopism kobie-
cych, przyokazji dekoratorka wnetrz. Rozpoznawalna szczegodlnie
jako prowadzaca w programie Dzien Dobry TVN, wieloletnia
redaktor dziatu ,Galaktyki” w Gali. Specjalistka od ekskluzywnych
wydarzen life stylowych, ekspertka w dziedzinie mody. Prywatnie
od 14 miesiecy szczesliwa mama. Prowadzaca blog zaradna-ma-
ma.pl, na ktorym odkrywa kulisy nie zawsze sielankowego zycia
miodej mamy, obala mity na temat cigzy i macierzynstwa oraz
radzi jak przejs¢ przez ten wyjatkowy okres w zyciu kobiety.
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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ artgroup

CELEBRITY PR

Koncepcja kampanii zaktadata pozyskanie do wspotpracy celebrytow. Wybdr gwiazd, ktore miaty wesprzec¢ akcje, przebiegat wedle
$cisle okreslonych kryteriow. Celem byto odpowiednie dopasowanie profili takich oséb do idei kampanii z uwzglednieniem konk-
retnych jej faz. Ponizej znalazty sie przyktadowe profile kilku celebrytéw zaangazowanych w kampanie.

MAGDALENA ROZCZKA
Ambasadorkom akcji zostata Magdalena Rézczka — wrazliwa spotecznie aktorka, znana
z zaangazowania w akcje charytatywne, prywatnie mama 3-letniej Wandy.

STACHURSKY

Twoérczos¢ Stachursky ego zdecydowanie odbiega od tego, co ustysze¢ mozna na ptycie

z kotysankami. Zaangazowanie tego wiasnie artysty byto zabiegiem celowym, ktéry pozwolit
na dotarcie do szerszego grona odbiorcéw.

ANDRZEJ GRABOWSKI

Dzieki wspotpracy ze znanym aktorem Andrzejem Grabowskim udato sie dotrze¢ z komuni-
katem do jeszcze innej grupy odbiorcéw - ludzi interesujacych sie filmem oraz teatrem.
Andrzej Grabowski posiada wazng ceche - jest autentyczny we wszystkim co robi. Jego szc-
zere wypowiedzi dotyczace zaangazowania w kampanie oraz spiewania kotysanek dzieciom
byty czynnikiem, ktéry dodatkowo uwiarygodnit kampanie.
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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ

CELEBRITY PR (WSzYSCY ARTYSCI KTORZY WZIELI UDZIAL W NAGRANIU PLYTY)

(h
) W
N

Andrzej GRABOWSKI Sonia BOHOSIEWICZ

MARIUSZ TOTOSZKO

Marcin KINDLA Anna DERESZOWSKA STACHURSKY Andrzej RYBINSKI Magda £YCZKO
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Kluczowym elementem kampanii,Kotysanki z mitoscig” byto wydanie albumu z kotysankami. Agencja zajmowata sie albumem
kompleksowo. Najpierw zostali wytypowani uczestnicy projektu (zarowno celebryci, jak i rodzice). Nastepnie sprawowany byt
nadzor nad sesjami nagraniowymi, realizacja i produkcja krazka. Kolejnym etapem byto odpowiednie wprowadzenie produktu
do szerokiej sieci dystrybucji (Empik, Media Markt, Saturn, Music Corner, Carrefour, Traffic, Media Expert, Rossmann) oraz sklepéw
internetowych (itunes, muzodajnia.pl, nokia ovi, Merlin.pl). Album i kampania byly promowane za pomoca singla, ktéry byt emi-
towany w rozgtosniach o najwiekszym zasiegu.

Zanim jednak ptyta trafita do sprzedazy nabudowalismy ws$rdéd Publicznos$ci kampanii napiecie, ktére spowodowato, ze zanim
album trafit do sklepéw, byt wydawnictwem, na ktére czekano i o ktérym méwiono. Na ulicach polskich miast pojawity sie
billboardy informujgce o pojawieniu sie albumu, a takze reklamujace produkt sponsora — specjalng kampanijng edycje wody
Ustronianka z Jodem. Podobny komunikat zawarty zostat w spocie radiowym, ktéry nadawany byt na antenie Radia Zet. Informacje
o wydawnictwie, ktére niebawem pojawi sie w sklepach trafiaty takze do wybranych mediéw. Dobre wsparcie stanowity specjalnie
zaprojektowane akcje mailingowe.

O skutecznosci prowadzonych przez nas dziatan najlepiej Swiadcza liczby oraz niezalezne zestawienia. Naktad ptyty — 9 tys. egzem-
plarzy — zostat niemal wyczerpany. Album ,Kotysanki z mitoscig’, niedtugo po swym debiucie zyskaty miano najczesciej ogladanej,
komentowanej i kupowanej ptyty dla dzieci w sieci Empik. Co ciekawe: krazek, ktéry dedykowany jest najmtodszym, odnidst
rowniez duzy sukces w kilku,,dorostych” rankingach. Album dotarta do pierwszej dziesiatki zestawienia Empik Top 50 oraz znalazt
sie na liscie bestselleréw sklepu Merlin.pl! W pazdzierniku ,Kotysanki z mitoscig” pojawity sie w prestizowym zestawieniu OLIS, twor-
zonym na podstawie informacji z 233 najwazniejszych punktéw sprzedazy.
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WIECEJ NIZ OCZEKUJESZ

NAGRANIA, PRODUKCJA | PROMOCIJA

Agencja odpowiedzialna byfa za kazdy etap powstania (tgcznie z projektem graficznym) i wypromowania ptyty.
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KOtYSANKI Z MItOSCIA NA LISTACH BESTSELLEROW

.
g e

o

P

1 s oni, ke

Wy i T

Veharcs T
et s,

a5 Opis Recenzie Forum Dane szczegilowe

s ey Doay wem

AeTba: Masens RAITTIE, Sonls (ahouewic, WETIoR Rogaiis, ARnS DN Hoaile, MErae D434, A are) Crabmld,
Mgy iz, by sr Tohmoo Crespdd Yokoe], Sacharslty, Ancrre] Rovbifishd. Lavread iosbursec Moo Koo, Eveling
Vg, Matima Adarala, Mt Metta, Tofa Rolanowss Fratryl Kte s Savvpani, okes S2mosics, Mao
Rk, Mo iy, Mageialons Raike, Joobasis £ miolon” s phis iens i wir e, Reghok it wijdthonr, sie
Tyl diabega, be 2mafachy siq 2 Rl spokojs, Deine pozyiymaych sesoch wtwory, dedykowang nacym nafmlodsrye. one kh

T RUES. TR A Lt & 1t ule) cpdlnohlis] tarpan i ok, Kind orem e ol mody ra
Sk IO KOfPEL ESTEanka Sty 2 BI04 shhita e 2 b SO, b OGN P gEIate sy R
k. g s o ket ch melockl B ol iy ria vt Syl dhgo croks!. Rodsios e opéeliuncmie chairis
gm0 ey Detiadory bevba nadbed wryth kel et Sl 470 peiepch il kebremsk:
WYOTEND L, U DO TR S 1 KTR0L. Py SOl T RO 10 R ARV S IR, Lty
wonie ponlaty pres wylekows duty, W i e Daarr igpoliall g iutonsy onrdinkonych ecilie Orad wighial gy
rparss; artyad | ceevewhur e Ho shimdorer, sgrier 10 pebevh edel | i vmorde, malsrie g e 16 dbeirs
Saknmdych, KRR T s rodnonm sl Aokt Kk, MY DOWTEN SN FAMORM e ool s
R ASSS Goal, i wigaTdd ol Sharyitveny IeEpeel DrganiEatody, oy wiiliorecy  Fundedn Tol, Seaagatswall ilg
o ahic] prowvocy Cesbruam Zorowhs Daoka. Nrgtehl kinztie trikn 19,90 PUN, & calowhy S0 I R Spredady [T Sy
Forctanie son temard in el

3709 1t yi
b o

CEIEIR o5

19, Kotysanki z miloscia

Wanzus Artets

=R

. 8 19493 Mk top
_ wryeylamy w 3-8 dn

20, Komeda
g Moddaer Lestek
e ARIUH M

B veviemy

patronat

art360

e e 18,59 gt

tNewMedia -

Polskie Nagrania, CD
CEna: 16,49 z# 1350w (wysylamy w cisgu 24 godz.)
Ocena Ielienedw: v o o o o
[ ﬂM *]

Naijlepsze piosenki Pana Kleksa
Sony Music, CD
cena: 22,99 zt 24550 [wyswamyw ciggu 24 godz.)

Kolysanki-utulanki [Reedycja] [Digipack] Grzegorz Turnau, Magda Umer

J Folus, EMI Music Peland, CD

cena: 30,49 21 3245w (wysyismy w ciagu: 3-5 dri)
Ocena Ielintdw: g vy o o

4 I E!ﬂ! |
Mini Mini - Prreboje Rybki [Jewelcase]
Universal Music Group, €0/ DVD combo
CENa: 43,49 zt 45452 (wysylamy w ciggu 24 godz.)
T Dolomya | (Do ety yeoed v |
Spiewanki anki
Muzyczny Domek, CD

! cena: 23,90 21 2550 =) (wysylamy w siggu: 7 dni)

Ocena Ielientcw: g o o g o
¥ | (CDalisty aycaei | » |

Przeboje Pana Tik Taka
EMI Music Poland, CD
CENa: 30,49 ot 3245 (mysylamy w Siage 29 ez
Ocena klientdw: o o oo
ks | [ Do listy sypcoeft | = |

| Kolysanki Z Miloscia

Universal Music Group, CD¥
CENa: 10,00 21 2148 =i (wymylamy w cisgu: 3-5 dni)
(_Do listy zycoeft w |
Lato Muminkow
Warner Music Poland, CD
cena: 22,99 zi 24.50= (wysyiamy w ciagu 24 godz)
Ocena kllentuw.ggggg
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COPYWRITING

Po stronie agencji reklamowej znalazty sie réwniez prace copywriterskie, takie jak:

- Redakcja tresci, ktore znalazty sie na dedykowanej kampanii
stronie internetowej oraz na stronach partneréw akgji;

- Redakgcja tresci mailingow,

- Przygotowanie informacji prasowych,

- Przygotowanie artykutéw prasowych.

- Spot radiowy.
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Aaaa, kotki dwa...

Kuchnia bezpieczna dla dziecka
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Wielka jest moc zwyklych, prostych kolysanek: wyciszaja i MNago prey dziecky — miedzy naturalnoscis
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COPYWRITING

Spot radiowy:

LEKTOR (nuci): Aaa... kotki dwa... (tekst sie urywa melodia zostaje sciszona i
od tego momentu leci juz w tle)

LEKTOR (recytuje): Gdy ty Spiewasz, ptyta gra...

LEKTOR: Producent Ustronianki z Jodem, wody stworzonej z troski o zdrowy
rozwoj matki i dziecka, dziekuje rodzicom i artystom za wsparcie
kampanii spotecznej,Kotysanki z mitoscia” To dzieki Wam powstata
wyjatkowa ptyta — cegietka. Kupujac ja pomagasz wyremontowac
Klinike Pediatrii Centrum Zdrowia Dziecka. To nie wszystko! Klinike
mozesz wspierac kazdego dnia, kupujac wode Ustronianka
z Jodem w specjalnej butelce.

Wejdz na,kolysanki.com.pl”i dowiedz sie wiecej.
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INFORMACJE PRASOWE

' D kings of leon - YouTube X‘E Kotysanki z mitoscig. Kamp: XY@ Baby Shower 3‘7 ‘-‘ JKotysanki z mitoscig”- swiz
L C' | @ blizejprzedszkola.pl/artykul-2214 kolysanki-z-miloscia-swiateczny-prezent-ktory-cieszy-i-pomaga

# Measuring Your ROL.. Skuteczny facebook ... E‘, Top 5 Innovative Fa... Sell goods on Faceb... z @ Tumblr Me!

ELwk ! ] (=] + L[] -+ B
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ARTYKULY DZIECKO - NAJLEPSZA INWESTYCJA (1/2012)
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SPONSORING - Pozyskanie sponsoréw wspotpracujgcych w ramach kampanii

W trakcie trwania kampanii pozyskano sponsoréw, ktérzy ufundowali nagrody o tacznej wartosci ok. 10 tys. zt.
W gronie firm wspierajacych kampanie znalazty sie: Grupa Mamamusic, bajaklejki.pl, oraz studiokoniknabiegunach.pl.

MAMAMUSIC

Do Grupy MAMAMUSIC nalezy profesjonalne studio nagran, firma zajmuje sie
réwniez organizacja koncertéw. Studio MAMAMUSIC wsparto nas nie tylko

w produkcji albumu kotysankowego, ale réwniez przekazato ptyty, ktére fani
kampanii mogli wygra¢ w konkursach prowadzonych w serwisie Facebook.

BAJAKLEJKI

. . s . , .. . . . @ & ]
Prgjekjc,,Kf)%ysankl z mﬂosqél wspierat rowniez portal www:ba!akI,eJkLpI. F'|rma 'Q@ﬂ/ﬁ@h
zajmuje sie produkcja wyjatkowych naklejek sciennych, dzieki ktérym kazdy 7 7
rodzic moze stworzy¢ dla swojego dziecka prawdziwie bajkowa kraine. bajkowsa kaina 1 kitha minut
Bajaklejki znalazty sie wsréd nagréd przyznawanych uczestnikom kampanii.

KONIK NA BIEGUNACH

Kampanie spoteczng ,Kotysanki z mitoscig” aktywnie wsparto studio wnetrz
dzieciecych KONIK NA BIEGUNACH. W$réd nagrod, ktére przekazane
zostaty rodzicom zaangazowanym w kampanie znalazty sie dedykowane
najmtodszym bezpieczne i rozwijajace wyobraznie produkty z firmowego
sklepu.
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DZIEKUJEMY

i zapraszamy do dalszej wspotpracy



Catos¢ powyzszej oferty (prezentacji), tj. jego tres$¢, wartosci, informacje finansowe,
koncepcje, projekty, grafiki, diagramy, wykorzystane w jakiejkolwiek formie sa poufne
i stanowia whasnos¢ Agencji Reklamowej ART GROUP Sp. z o0.0. Powyzszy dokument
zawiera koncepcjeiinformacje oparte na doswiadczeniu, know-how orazintelektualnej/
kreatywnej pracy pracownikéw Agencji Reklamowej ART GROUP. W zwiazku z tym
powyzszy materiat nie moze by¢ reprodukowany, kopiowany, ujawniany, przekazywany
lub komunikowany, w czesci lub catosci, ani osobom trzecim, ani firmom, ani opinii
publicznej, bez wyraznej, pisemnej zgody Agencji Reklamowej ART GROUP. Powyzsza
prezentacja nie jest propozycja umowy pomiedzy stronami i nie ma wigzacego
charakteru dla Agencji Reklamowej ART GROUP do momentu zawarcia stosownej
umowy miedzy stronami.
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