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Uświadomienie Polakom, że mają wpływ na kształtowanie uczciwego 
obrotu gospodarczego –> biorąc paragon wspierają uczciwych 
przedsiębiorców i równą konkurencję między nimi 
 
Zbudowanie postaw obywatelskich – budowanie nawyku brania  
i wydawania paragonów 
  
Podkreślenie roli paragonu oraz korelacji między braniem paragonu  
a wpływami do budżetu państwa 
 

Narodowa Loteria Paragonowa – cele 
przyjęte w 2015 r.  



Narodowa Loteria Paragonowa – założenia 

• Zgłoszenia do loterii przyjmowane są od 1.10.2015 r. do 30.09.2016 r.  
• W loterii można zgłosić dowolną liczbę paragonów fiskalnych.  
• Paragon musi być wystawiony na minimum 10 zł. 
• Loteria dotyczy zarówno sprzedaży towarów jak i usług. 
• Paragon musi być zgłoszony do loterii w miesiącu zakupu.  
• Faktury, rachunki i paragony niefiskalne nie biorą udziału w loterii.  
• Losowania można obejrzeć w TVP Regionalna (obecnie TVP3) lub na stronie 

www loterii w zakładce "Losowania". 
• Aby wziąć udział w losowaniu nagrody specjalnej – Opla Insignia, należy  

w czasie określonym w regulaminie dokonać zakupu za minimum 10 zł  
w premiowanej branży.  

• Premiowana branża zmienia się co 3 miesiące, w pierwszym kwartale było 
to: fryzjerstwo i pozostałe zabiegi kosmetyczne 

• Wszystkie branże: fryzjerstwo i pozostałe zabiegi kosmetyczne, prywatna 
praktyka lekarska, mechanika samochodowa i gastronomia. 

• Organizator kontaktuje się ze zwycięzcami drogą telefoniczną oraz za 
pomocą e-maila.  

• Możliwość przedłużenia trwania loterii o 6 miesięcy (prawo opcji) 
 

https://loteriaparagonowa.gov.pl/losowania


Narodowa Loteria Paragonowa  
Liczba zarejestrowanych paragonów 

Od października do grudnia, 
czyli podczas pierwszych  
3 miesięcy trwania loterii  
na stronie zarejestrowano 
45.848.340 paragonów 
fiskalnych… 

… w tym ponad 1 milion z branży 
fryzjerstwo i pozostałe zabiegi 
kosmetyczne. 
 



Narodowa Loteria Paragonowa – promocja 

Spoty: 
• Spot tv „Fryzjer” emitowany w TVP i 

Polsat (emisja październik - grudzień 
2015 r.) Co najmniej raz spot widziało 
aż 26 mln dorosłych Polaków, a 4+ 
widziało 20,5 mln! 

• Spot radio „Fryzjer” emitowany w Radio 
Zet i RMF 

• Produkcja nowego spotu 
„Białoczerwoni”  

 
• początek emisji 11.01.2016 
 
• emisja w TVP, Polsat i TVN (oraz 

kanałach tematycznych) 

https://www.youtube.com/watch?v=fLx8TVaTnIc 

https://www.youtube.com/watch?v=fLx8TVaTnIc  

https://www.youtube.com/watch?v=fLx8TVaTnIc


Narodowa Loteria Paragonowa – promocja i 
media relations 

Media Relations 
• Działania prowadzone centralnie przez Ministerstwo Finansów i rzeczników 

prasowych w regionach (izby skarbowe) 
 
• Cel – wygenerowanie jak największej liczby artykułów prasowych, internetowych 

oraz wzmianek w radio i TV na temat loterii i jej celów edukacyjnych 
 
• Efekty działań: 
- październik: 2005 wzmianek, AVE 6 412 429 
- listopad: 1018 wzmianek, AVE 2 597 998 
- Grudzień: 635 wzmianek, AVE 1 847 279 
*AVE – pokazuje ile byśmy zapłacili w kampanii płatnej w tym samym czasie. Efekt został osiągnięty bezkosztowo dla MF.  

Grudzień 2015r. 
• Kampania w serwisach VoD (Ipla i player.tv), spot został obejrzany 2.960.464 razy 
• Ogólnopolska kampania w sieci kin (Multikino i Helios), spot został obejrzany  

przez 655.000 widzów. 
• Dodatkowo, nieodpłatnie,  w trakcie trwania kampanii spot lub grafiki promujące 

loterie były wyświetlane na terenie kin – poza salami – na 858 monitorach LCD 
 

 



Narodowa Loteria Paragonowa – Google trends 

Hasło „loteria paragonowa" zajęło  
• pierwsze miejsce w kategorii „Tematy, o których się mówiło" –  

w raporcie dot. najpopularniejszych haseł wpisywanych przez Polaków 
w wyszukiwarce Google w 2015 r.  

• Loteria zajęła również czwarte miejsce wśród informacji w kategorii 
„Najszybciej zyskujące na popularności„ 

 
 
Coroczny raport Google'a „Rok w wyszukiwarce" dostarcza informacji  
o tym, czego szukali użytkownicy. To pozwala poznać m.in. najpopularniejsze 
postaci danego roku, wydarzenia i tematy, które cieszyły się największym 
zainteresowaniem internautów. 
 



Badanie opinii publicznej (IPSOS 2015) 

• O Narodowej Loterii Paragonowej słyszała 1/3 obywateli. 
 
• Respondenci przeważnie dowiadywali się o loterii z telewizji – 3/4 z nich 

uzyskało informacje z tego źródła. Co piąty respondent, który słyszał o loterii 
dowiedział się o niej z Internetu. 

 
• Loteria spotkała się z pozytywnym odbiorem – ponad połowa (58%) 

respondentów twierdzi, że sprawi ona, że nawyk brania i wydawania 
paragonów będzie czymś oczywistym i normalnym, a blisko połowa (48%) 
wierzy, że będzie ona miała korzystny wpływ na stan finansów publicznych. 

 
• Informacje na temat loterii trafiły dosyć równomiernie do osób w różnym 

wieku, mieszkających w miastach o różnej wielkości i o różnym statusie 
materialnym. Tylko osoby powyżej 59 roku życia wyraźnie rzadziej, niż 
pozostali, słyszały o loterii.  
 

 

  



Badanie opinii publicznej (IPSOS) 

Podejście Polaków do kwestii paragonów zmieniło się dosyć znacznie w ciągu 
ostatniego roku. Istotnie wzrósł odsetek respondentów deklarujących, że gdy nie 
otrzymują paragonu zawsze o niego proszą – wzrost z 7 do 31% przy zakupie 
towarów i z 5 do 28% przy płaceniu za usługi.  



Badanie opinii publicznej (IPSOS) 

W 2015 roku wyraźnie zwiększyła się świadomość respondentów co do wpływu 
nie wydawania paragonów na dochody budżetu państwa. Świadomość tej 
zależności rośnie proporcjonalnie do wykształcenia, a największa jest wśród 
respondentów w wieku 25-50 lat. U respondentów w wieku 50-59 lat oraz 
mieszkańców wsi obserwowany jest największy odsetek negatywnych 
odpowiedzi na to pytanie.  



Narodowa Loteria Paragonowa od początku 



1 października 2015 

Konferencja prasowa 



Kampania w TV oraz radio 

SPOT TV 



Strona www.loteriaparagonowa.gov.pl z godziny na 

godzinę zyskuje coraz lepsze pozycjonowanie 



Loteria jest wszędzie!  

Materiały POS 

Materiały POS 



Obecność na FACEBOOK’u 

www.facebook.com/NarodowaLoteria 



INSTAGRAM… 



TWITTER 



i YouTube! 



Organiczna obecność w mediach 

przerosła nasze oczekiwania 



W międzyczasie… 
Praca w stufio TV / pierwsze próby 



16 listopada, 2015 

Pierwsze losowanie na żwyo 



18 grudnia 2015 
Pierwsza ceremonia wręczenia nagrody głównej 



Wielka chwila.. 
Nagroda główna dla uczestnika i … 



…… przedsiębiorcy, który wystawił 

szczęśliwy paragon 

Wręcznenie nagrody przedsiębiorcy 



Ciąg dalszy… 
Praca nad nowym spotem TV 



Rusza kampania  

content marketingowa 



Dziękujemy za uwagę! 


