


SYTUACJA WYJŚCIOWA 

W USA i krajach Unii Europejskiej ryzyko urodzenia 
zakażonego dziecka przez kobietę z HIV wynosi ok. 
3%, w Polsce może ono dochodzić do 50%, co jest 
porównywalne z krajami Afryki.  

Mimo iż zdrowie dziecka jest dla każdej matki 
priorytetem, obecnie w Polsce tylko 10% kobiet w 
ciąży wykonuje badanie na HIV, a jedynie 3% kobiet 
deklaruje, że lekarz informował je o potrzebie 
wykonania takiego badania. 

Dlaczego kampania była potrzebna? 

Dlaczego to takie ważne? 

Każdego roku w Polsce odbywa się około 70-100 
porodów u kobiet z rozpoznanym HIV. Wiedza o 
zakażeniu podczas ciąży daje niemal 100% szansę na 
uniknięcie zakażenia dziecka. W ponad 90% 
przypadków do zakażenia HIV dzieci dochodzi w 
czasie ciąży, porodu i karmienia piersią. 

Polska vs Świat 



DLACZEGO POKOLENIE MINUS? 

Pokolenie Minus rodzi się… 
…wraz z miłością do dziecka. 

…gdy chcesz dla swojego dziecka wszystkiego co najlepsze.  
….gdy w ciąży wykonasz test na HIV, dający niemal 100% szans na urodzenie 

zdrowego dziecka. 



PROJEKT W LICZBACH 

12 zdjęć prezentujących… 

12 super kobiet …  1 kochającego tatę…. 8 słodkich, zdrowych dzieci 

160 publikacji 

250 gości podczas wernisażu 

80% o tyle wzrosła liczba osób wykonujących test podczas  

Tygodnia Testowania (w porównaniu ze zwykłym dniem) 

100 osób dziennie wykonało test podczas Tygodnia Testowania  

2 niezwykłych fotografów 

48 000 kopii kalendarza  



W porównaniu z poprzednimi latami zanotowano znaczny wzrost osób 
testujących się na HIV w punkcie konsultacyjnym prowadzonym przez Społeczny 
Komitet ds. AIDS. W trakcie Tygodnia Testowania liczba osób wykonujących 
testy wzrosła o 80% w porównaniu do zwykłego dnia. 

EFEKT KAMPANII 

Dzięki szerokiej kampanii prowadzonej wokół Projektu Test – Pokolenie 
Minus, w trakcie tygodnia testowania (02-06.12.13) Punkt Konsultacyjno-
Diagnostyczny w „IZIS” na ul. Chmielnej odwiedziło każdego dnia średnio 100 
osób, które wykonały test na HIV.  



STRATEGIA 

Krok 1 – SESJA 
Kto:  
12 gwiazd: mamy lub 
przyszłe mamy i ich 
dzieci 
Dlaczego:  
• Aby udowodnić, 

że test jest czymś 
naturalnym i 
powinien być 
oczywistością dla 
każdej kobiety 

• Aby stworzyć 
kontent do 
komunikacji PR 

Krok 2 – KALENDARZ 
Gdzie:  
Magazyn Flesz. Gwiazdy 
i Styl 
Dlaczego:  
• Aby dotrzeć do 

kobiet w całej 
Polsce i w sposób 
przystępny i 
atrakcyjny wizualnie 
uświadomić im 
konieczność 
wykonywania testu 
na HIV w ciąży 

Krok 3 – WERNISAŻ 
Kto:  
Gwiazdy, media i 
partnerzy projektu 
Dlaczego:  
• Aby podtrzymać 

zainteresowanie 
mediów kampanią  

Na każdym etapie kampanii media otrzymywały materiały prasowe o kampanii  
(informacje prasowe, zdjęcia, filmy) 



AMBASADORKI 

12 znanych Polskich gwiazd (mamy i przyszłe mamy) zaangażowało się w kampanię 

Weronika 
Książkiewicz 

Anna 
Wendzikowska 

Sylwia 
Gruchała 

Monika  
Mrozowska 

Aleksandra 
Kwaśniewska 

Beata 
Sadowska 

Natalia  
Przybysz 

Marta 
Kuligowska 

Anita 
Sokołowska 

Ada 
Fijał 

Agnieszka 
Cegielska 

Kamila 
Szczawińska 

Anna Komorowska – Pierwsza Dama RP objęła  
kampanię patronatem honorowym 



SESJA 

Zuza i Bartek: Swoimi pracami przełamują 
konwencjonalne podziały wytyczone między fotografią 
komercyjną, reklamową i artystyczną. Swoje prace 
publikują na łamach magazynów mody, jak i prezentują w 
przestrzeniach sztuki, podczas wystaw indywidualnych  
i zbiorowych, między innymi w CSW Zamek Ujazdowski w 
Warszawie czy CSW Łaźnia w Gdańsku. Swobodne 
łączenie estetyk i konwencji, przekraczanie granic 
fotografii komercyjnej i artystycznej to ich znaki 
rozpoznawcze, które sprawiły, że krytycy okrzyknęli ich 
twórcami nowego sposobu fotografowania. 

• Aby stworzyć unikalny, lifestylowy 
kontent do komunikacji PR 
zorganizowano sesję zdjęciową z 
udziałem 12 ambasadorek 

• Pomysł: zaprezentować piękno 
macierzyństwa i niezwykłą więź, 
jaka tworzy się pomiędzy matką  
a dzieckiem 

• Zdjęcia zostały wykonane przez Zuzę 
Krajewską i Bartka Wieczorka – 
jednych z najlepszych polskich 
fotografów  



SESJA – REZULTAT 

12 pięknych zdjęć prezentujących Pokolenie Minus 



KALENDARZ 
KALENDARZ: 
• Kluczowym elementem kampanii było przygotowanie ekskluzywnego  

kalendarza z 12 zdjęciami gwiazd. Kalendarz został dołączony, jako 
integralny dodatek do magazynu Flesz. Gwiazdy i styl. 

• Flesz:  
• Periodyczność: Dwutygodnik 
• Tematyka: moda i lifestyle 
• Nakład: 333 723 
• Czytelnictwo: 440 000 

• Nakład kalendarza: 48 000 egz. 



OFICJALNA GALA I WERNISAŻ 
• Noc Czerwonej Kokardy połączono z obchodami Światowego Dnia AIDS.  

Podczas eventu odbył się:  
• Wernisaż zdjęć 
• Koncert jednej z Ambasadorek – Natalii Przybysz 
• Oficjalne podpisanie zdjęć przez Ambasadorki 

• Data: 2/12/2013 
• Miejsce: Teatr Wielki 
• Obecność: 250 gości wzięło udział w evencie 



KOMUNIKACJA PR – FAZA I 

I FAZA 
 

Kiedy:11-15.11.13 
Co: Zdjęcia  backstage i 
informacja prasowa 
informująca o kampanii 
Dlaczego: Aby wzmocnić 
zainteresowanie wokół 
projektu i wygenerować 
pierwszą falę publikacji 
Kto: Prasa i Internet 
(media kobiece, lifestyle, 
modowe, plotkarskie, 
opiniotwórcze, dzienniki, 
media społecznościowe) 



II FAZA 
 

Kiedy:18-22.11.13 
Co: Wideo backstage 
wraz z informacją 
prasową o kampanii  
Dlaczego: Aby 
wygenerować drugą falę 
publikacji  
Kto: Prasa i Internet 
(media kobiece, lifestyle, 
modowe, plotkarskie, 
opiniotwórcze, dzienniki, 
media społecznościowe) 

KOMUNIKACJA PR – FAZA II 



III FAZA 
Kiedy: 25-29.11.13 
Co:  Informacja prasowa 
o kampanii oraz 
zaproszenie na event  
Dlaczego: Aby 
wygenerować trzecią falę 
publikacji wokół projektu 
Kto: Prasa i Internet 
(media kobiece, lifestyle, 
modowe, plotkarskie, 
opiniotwórcze, dzienniki, 
media społecznościowe) 

KOMUNIKACJA PR – FAZA III 



IV FAZA 
Kiedy: 25-29.11.13 
Co:  Informacja prasowa 
o kampanii oraz wideo 
informujące o patronacie 
Pierwszej Damy 
Dlaczego: Aby 
wygenerować czwartą 
falę publikacji 
Kto: Prasa i Internet 
(media kobiece, lifestyle, 
modowe, plotkarskie, 
opiniotwórcze, dzienniki, 
media społecznościowe) 

Project Test – Pokolenie Minus pod 
patronatem Pierwszej Damy – Anny 

Komorowskiej 

KOMUNIKACJA PR – FAZA IV 



V FAZA 
Kiedy: 02-06.12.13 
Co: Event i relacje z 
eventu wraz ze zdjęciami 
Dlaczego: Aby 
podtrzymać 
zainteresowanie mediów 
projektem i 
wygenerować publikacje 
z relacjami z wernisażu 
Kto: Prasa i Internet 
(media kobiece, lifestyle, 
modowe, plotkarskie, 
opiniotwórcze, dzienniki, 
media społecznościowe) 

KOMUNIKACJA PR – FAZA V 



EFEKT MEDIOWY 

Ponad 160 publikacji 
Średnia wartość publikacji:1 420 000 PLN 



EFEKT MEDIOWY 



PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 
Data: 01.12.13 
Gdzie: Dzień Dobry TVN (Telewizja śniadaniowa) 
Co: Wywiad z ekspertem i Ambasadorkami 



Data: 07.12.13 
Gdzie: Pytanie na śniadanie (Telewizja śniadaniowa) 
Co: Wywiad z Ambasadorkami 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 



Data: 26.11.13 
Gdzie: Czwórka Polskie Radio 
Co: Wywiad z pomysłodawczynią kampanii 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 



Data: 01.01.14 
Gdzie: Magazyn Claudia 
Co: Wywiady i zdjęcia Ambasadorek 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 



Data: 20.12.13 
Gdzie: Magazyn Viva!  
Co: Zdjęcia Ambasadorek z informacją o kampanii 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 



Data: 01.01.14 
Gdzie: Magazyn Twoje Dziecko  
Co: Zdjęcia Ambasadorek wraz z informacją o kampanii 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 



Data: 09.12.13 
Gdzie: Magazyn Wprost  
Co: Zdjęcie Ambasadorki 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 



Data: 06.01.14 
Gdzie: Magazyn Flesz  
Co: Relacja z wernisażu 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 



Data: 10.01.14 
Gdzie: Pudelek.tv 
Co: Relacja z wernisażu 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE 


