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WYROWNUJEMY SZANSE.

CELE SZCZEGOLOWE: ZAtOZENIA KAMPANII — ELEMENTY KAMPANI|

~

Budowanie swiadomosci
i wizerunku Funduszy
Norweskich i EOG w Polsce.

Zaangazowanie Polakow
w akcje spoteczng na rzecz
potrzebujgcych wsparcia.

Wsparcie rzeczowe/ustugowe
potrzebujgcych beneficjentéw
w ramach akcji spoteczne;.

Wzbudzenie zainteresowania
mediéw i spoteczenstwa
Funduszami Norweskimi i EOG
poprzez propagowanie dobrych
praktyk wynikajacych ze wsparcia
jakiego do tej pory udzielity
Fundusze Norweskie i EOG.

~

AKCJA
SPOLECZNA

Wzbudzenie
zainteresowania
Funduszami Norweskimi
i EOG jako mechanizmem
walki z nieréwnoscia.

Poruszenie problemu
nieréwnosci

i zaangazowanie
spoteczenstwa w akcje

— wzbudzenie wrazliwosci
spotecznej na problemy
innych.

Pomoc rzeczowa dla
jednostek potrzebujgcych
wsparcia.

~

KAMPANIA
INFORMACYJNO
-WIZERUNKOWA

Wzmochienie wizerunku

i budowanie $wiadomosci
Funduszy Norweskich

i EOG wsrod Polakéw.

Podkreslenie roli jaka petniag
Fundusze Norweskie i EOG oraz
promowanie dobrych praktyk.

Wzbudzenie zainteresowania
akcja spoteczng na rzecz
jednostek potrzebujacych
wsparcia.

~

EVENT
FINALOWY

Podsumowanie
kampanii spotecznej
promujacej Fundusze
Norweskie i EOG.

Zainteresowanie
mediow efektami
kampanii i dziatan

na rzecz spoteczenstwa
podjetych w ramach
kampanii.

Propagowanie
idei walki
Z nieréownoscia.
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KAMPANIA
+WYROWNUJEMY
SZAN SE ”pokazuje, jak w kreatywny,

oryginalny i wyrdzniajacy sie sposob zaprezentowac
spoteczenstwu tak wazny i trudny temat jak
WYROWNYWANIE SZANS o0s6b zagrozonych
nierownoscig i wykluczeniem spotecznym dzieki
Funduszom Norweskim i EOG.

PIOTR
MALACHOWSKI,

mistrz Europy
i wicemistrz olimpijski
w rzucie dyskiem.

WTYMCELU
PRZYGOTOWALISMY
3-ETAPOWA
PLATFORME
KOMUNIKACJI
OPARTA NA IDEI
SILACZY
SPOLECZNYCH,

ktorzy dzieki
Funduszom Norweskim

i EOG wyréwnujg szanse. : Kampania informacyjna
byta prowadzona

w ogdlnopolskich stacjach

TV, radiu Internecie

oraz na Facebooku.
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KOLEJNYM
NASZYM
ZADANIEM BYLO
ZAANGAZOWANIE
POLAKOW W AKCJE
SPOLECZNA

NA RZECZ
POTRZEBUJACYCH
WSPARCIA.

W tym celu zbudowalismy
i wdrozyliSmy serwis

www.silaczespleczni.org.pl

gdzie WOLONTARIUSZE, czyli SILACZE
SPOLECZNI mogli zgtaszaé, a my
selekcjonowac beneficjentow pomocy.

TO UNIKALNE ROZWIAZANIE
POZWOLILO NAM POZYSKAC

0k.230

SILEACZY
SPOLECZNYCH,

KTORZY WSKAZALI KONKRETNE
POTRZEBY qséB ZAGROZONYCH
NIEROWNOSCIA SPOLECZNA.

DLA POTRZEB
KAMPANI|
POZYSKALISMY
DODATKOWO
CELEBRYTOW,
POPULARNYCH
AKTOROW:

BARTKA

KASPRZYKOWSKIEGO TAMARE ARCIUCH

s emm  Agnieszka Wiediocha

-

N

AGNIESZKE WIEDLOCHE

WRAZ Z NIMI
WYRUSZYLISMY
W POLSKE,

by dotrze¢ z pomoca bezposrednio

do os6b zagrozonych nieréwnoscia

i wykluczeniem spotecznym,
zakwalifikowanych w naszym projekcie.

Dzieki udziatowi tak
znanych postaci
zwiekszyliSmy zasieg
kampanii i pozyskalismy
zainteresowanie
medialne.

Podczas eventu
finatowego, wienczacego
kampanie przetozyto
sie to réwniez na udziat
TVP oraz czotowych
tytutow prasowych.

Celebryci dodatkowo
umieszczali na swoich profilach
facebookowych posty
zachecajace do udziatu w akcji,
przyczyniajac sie do propagowania
dobrych praktyk oraz wiedzy
o wyréwnywaniu szans dzieki
Funduszom Norweskim i EOG.




UKORONOWANIEM

AKCJI BYt b
EVENT FINALOWY, o
NA KTORY |

ZAPROSILISMY:

Podczas eventu zaimplementowalismy
mechanizm, dzieki ktoremu dziennikarze
aktywnie witaczyli sie w naszg akcje, zdobywajac
dodatkowe srodki dla kolejnych beneficjentow
/z wyznaczonej przez nasz puli/.

SILACZY
SPOLECZNYCH

2] 2
PRZEDSTAWICIELI / POLITYKOW
MEDIOW

Uczestnicy wydarzenia mogli obejrze¢
prezentacje z catej akcji i przekonaé
sie, jak wiele osiagnelismy dzieki
promowanym funduszom.
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WYROWNUIEMY SZANSE

ESTETYKA
KEY
VISUALA

S‘.ILA(IE

3

Qee ants 9‘3"‘5

Gtéwny projekt graficzny kampanii — Key Visual
- koncepcyjnie jest sercem catej komunikacji.
Pomyst jest prosty i wymowny - potezny,
silny mezczyzna, mistrz sportu kontrastuje z
matg, drobna, dziewczynka. Gest inspirowany
,Sitowaniem sie na reke” oraz tzw. ,przybijaniem
piatki” staje sie dzieki temu symbolem WSPARCIA,
powitaniem sugerujgcym nasze przestanie -

LUDZIE, KTORZY
POMAGAJA
StABSZYM,

TO SILACZE
SPOLECZNI,
KTORZY
WYROWNUJA
SZANSE.

KV, rowniez podprogowo, przekazuje zatem
sugestie: warto pomagac stabszym.

Zaprojektowany przez nas Key Visual cechuje sie
prostota i nhowoczesnoscia, zostat zrealizowany

wedtug najnowszych trendéw designu. Nie ma
w nim zadnych zbednych elementéw. W centrum
uwagi znajduja sie bohaterowie kampanii — jej
ambasador Piotr Matachowski oraz postac
reprezentujgca symbolicznie dziewczynke z domu
dziecka nalezacg do grupy oséb zagrozonych
wykluczeniem spotecznym.

CALY PROJEKT
OPIERA SIE NA
KOLORYSTYCE
WYKORZYSTANEJ
W LOGOTYPACH
FUNDUSZY
NORWESKICH
1 EOG.

Jedynym  kolorem dodanym jest elegancka
i nowoczesna szarosé, ktéra stanowi uniwersalne tto.
Stroje bohateréw kampanii zostaty dobrane tak,
by bedac wymownymi i atrakcyjnymi, pozwalaty

WYROWNUJEMY SZANSE

utrzymaé jednolitos¢é i prostote obrazu. Piotr
Matachowski wystepuje w barwach naszego kraju,
noszac sportowe ubrania z napisem ,POLSKA",
a partnerujgca mu dziewczynka ubrana jest
w korespondujaca z nimi sukienke.

Prostota i nowoczesnos¢ Key Visuala zostaty
uzyskane réwniez dzieki adekwatnej typografii.
Proste i bardzo czytelne fonty utatwiajg odbior
przekazu.

‘ )
SILACZE 3K SPOLECZNI

Na potrzeby akcji opracowalismy logotyp sitaczy
spotecznych sktadajgcy sie z napisu ,Sitacze
Spoteczni” oraz splecionych dtoni symbolizujgcych
site i pomoc. Catos¢ uzupetniajg delikatne
elementy graficzne w ksztalcie czerwonego
i niebieskiego podtkola inspirowane logotypami
eea grants oraz norway grants.
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WYROWNUIEMY SZANSE

W REZULTACIE UDALO NAM
SIE STWORZYC PROSTY,
JASNY | ZARAZEM
NOWOCZESNY KEY VISUAL,
wvRowNUIEMY gz

ktéry jest nie tylko atrakcyjny graficznie, SZANSE
przyciggajacy wzrok, ale réwniez tatwo adaptuje |

sie na inne materiaty stosowane w telewizji, .
Internecie i mediach spotecznosciowych czy . fy—

podczas eventow.

norway
grants grants

teIemzjaf . ’E. '%&
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eea . norway
grants grants
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PREZENTOWANA KAMPANIA JEST...

~"

KREATYWNA, g
PONIEWAZ: e

w tworczy i niestandardowy
sposob przedstawia
WYROWNYWANIE SZANS
0s0b zagrozonych wykluczeniem
spotecznym: ludzi niepetnosprawnych,
osob otytych, oséb starszych czy dzieci
przebywajacych w domach dziecka.
Aby zaangazowac grupe docelowa
kampanii bezposrednio w akcje,
stworzyliSmy unikalny koncept
SILACZY SPOLECZNYCH.

~"

WIELOWYMIAROWA,

PONIEWAZ:

SILACZE SPOLECZNI
to ludzie zaangazowani

w pomaganie innym,

pracownicy osrodkow

pomocy spoteczne;j,
domow samotnej matki,
doméw seniora i innych
placéwek opiekunczych.
SILACZ SPOLECZNY to réwniez
dostowny sitacz, bohater
kampanii - sportowiec, atleta.

~"

WYROZNIALNA
NA TLE INNYCH

PRZEKAZOW,
PONIEWAZ:

w warstwie wizualnej bazuje
na przyciggajagcym uwage i mocnym

kontrascie poteznego sitacza, atlety z mata

bezbronna dziewczynka z domu dziecka.
W efekcie stworzyliSmy komunikat silnie
nacechowany emocjonalnie i angazujacy

odbiorcow. Réwniez intrygujacy — w pierwszej
chwili nie wiadomo przeciez, na czym polega

relacja pomiedzy SILACZEM | SLABSZYM.

NA POTRZEBY KAMPANII STWORZYLISMY
| WDROZYLISMY UNIKATOWY | KREATYWNY
MECHANIZM SELEKCJI BENEFICJENTOW.

Jest to serwis www, gdzie SILACZE
SPOLECZNI zgtaszali konkretne placowki
funkcjonujagce w ramach obszaréw
pomocy realizowanej dzieki Funduszom
Norweskim i EOG.




PODSUMOWANIE

~"

Koncepcja kreatywna kampanii
dzieki oryginalnej, unikalnej
i angazujacej formie, Srodkom przekazu,
jezykowi komunikaciji i tonalnosci
przyciagneta uwage szerokiej grupy
odbiorcéw. Jednoczesnie, nie szokujac,
wzbudzita zainteresowanie
Funduszami Norweskimi i EOG
i pozwolita poinformowac o ich istocie.

“~

Dzieki nosnej i przyciagajace;j
kreacji, chwytliwemu jezykowi
komunikacji, a takze wsparciu
ambasadorow kampanii udato nam sie
aktywnie zaangazowaé spoteczenstwo
w akcje na rzecz potrzebujacych.
Pokazalismy Polakom istote
probleméw zwigzanych z nieréwnoscig
spoteczng, modelowalismy ich
zachowania dzieki zaangazowaniu
ambasadorow. Kampania sprawdzita
sie w praktyce dzieki wzbudzeniu u jej
Odbiorcow wrazliwosci spotecznej
przez pokazanie Funduszy Norweskich
i EOG jako konkretnego, dziatajgcego
mechanizmu walki z tymi problemami.

“~

Unikatowy i kreatywny mechanizm
selekc;ji beneficjentow wptynat
na zaangazowanie spoteczenstwa
i udzielenie wsparcia
potrzebujgcym jednostkom
edukacyjnym,
pozytku publicznego oraz
opiekunczym z terenéw Polski.
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EFEKTY KAMPANII @

Do realizacji
celéw kampanii
zg+03|+o sie

S|+aczy
— wolontariuszy

W akcji
wzieto udziat

20

redakcji
mediowych
obecnych na
evencie
finatowym

%

wzieio udziat

stacji
radiowych

W akcji

(.

uczestniczyli
W evencie
finatowym

celebrytow,
ktorzy

1 W LICZBACH:

( Obdarowano

beneﬂqentow

W sumie

143

ukazania
medialne

W akgcji
wziety udziat

W akgji 3
wzieto udziat

stacje
telewizyjne
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Wszystkie przedstawione
pomysty i prawa do nich
sg wtasnoscig

Grupy Eskadra.
Wykorzystywanie,
przetwarzanie

lub udostepnianie osobom
trzecim bez zgody Eskadry
jest niedozwolone.



